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Uvod

Prisustvo sporta u medijima eksponencijalno je poraslo tokom poslednjih nekoliko
decenija. Kao rezultat toga, uticaj medija na koncept fizicke aktivnosti u drustvu i
kolektivne i individualne vrednosti koje on prijavljuje je neosporan. Masovni mediji
imaju tendenciju da prate specifiCan obrazac u predstavljanju sporta, Sto ukljucuje
emitovanje sportskih takmicenja i predstavljanje elitnih sportista kao savremenih

legendi.

Mediji uslovljavaju viziju drustva i razumevanje sporta. Na izvestan nac¢in, mediji
pruzaju narativ koji vrsi didakticki uticaj na koncept sporta i fizickog vaspitanja.
Koncepciju masovnih medija daju Hiuk-Lee et al. (2009) kao izvori informacija o
nedavnom dogadaju, koji izazivaju sve vece interesovanje. Stavise, prenosena poruka
se razvija prema Kkriterijumima aktuelnosti, objektivnosti i jednostavnosti, koji imaju
za cilj da proizvedu poruku $to Sireg dometa. U tom smislu, ono §to je u sportu

odredeno kao ,,vredna vesti“ je stoga regulisano ovim kriterijumima.

Kroz razli¢ite vrste medija generiSe se visok nivo interesovanja gledalaca za sport
uopste 1 istraZivanja omogucavaju da se identifikuju uslovi u kojima se razvija
savremena kultura i komunikaciona industrija. Savremena digitalna kultura
predstavlja slozenu mrezu ,hiper posredovanja®. Pored toga, didakticki potencijal 1

uticaj sadrzaja sportskih informacija je relativno neistraZena teritorija.

Porast razli¢itih drustvenih sportskih mreza u danasnjem drustvu omogucava
novinarima iz razli¢itih medijskih grupa da marljivo objavljuju informacije. Na ovaj
nacin mogu direktno kontaktirati potroSace 1 ostvariti veci uticaj. Uprkos tome $to su
atraktivan medij informacija, koji novinari koriste da izraze, Sire i1 suprotstave
sopstveno misljenje sa onim iz drugih perspektiva, reporteri su ograniceni u sadrzaju

koji mogu da Sire.

Dostupnost razli¢itih sredstava komunikacije ima prednost S§to omogucava da se
razliciti kanali istovremeno koriste za razmenu informacija. Vazan aspekt digitalne

kulture je to Sto privla¢i ekstremni nivo interesovanja za medijski sadrzaj koji
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generiSe nesumnjiv uticaj na veliki broj razliitih oblasti, §to je poznato kao
,heprijateljski medijski efekat. Ovo je ranije ispitano u pogledu uticaja gledanja
televizijskih medija, posebno ispitivanjem pogleda dece. Savremeni pristup ovoj
liniji rada umesto toga nastoji da ispita strategije za medijsku i digitalnu pismenost.
Vaznost ovoga se pokazuje kada se ima u vidu radikalno povecanje broja novinara u
oblasti sportskog informisanja, pri ¢emu novinari sada nastoje da steknu veéi licni
znaCaj kroz direktne prenose, putem kojih se mnogi sportovi sada svakodnevno

reprodukuju na televizijskim prijemnicima.

Termin ,,masovne komunikacije* opisuje sve oblike komunikacije u kojima se izjave
posreduju javno (bez ograni¢enja, licno definisanu publiku), preko tehnickih
sredstava za Sirenje (mediji), indirektno (na prostorno ili vremensko ili prostorno
vremensko rastojanje izmedu komunikacije partnera), i jednostrano (bez promene
uloga izmedu govornika i primaoci) rasprSenoj publici (za razliku od prisutne

publike.



1.Pojam sporta

Sport kao cCovekova specificna delatnost, kojom je u prilici da svoju li¢nost
zadovolji, ali 1 proveri, razli¢itim formama i nivoima fizickih aktivnosti agonistickog
karaktera, sastavni je deo njegovog kulturnog miljea. A unutar te kulture, koja je
obelezena, ali 1 izgradena, njegovim usponima i padovima, za koju Finci kazu da je —
specifican odnos Coveka prema coveku i1 Coveka prema prirodi koja ga okruzuje,
sport zauzima zna¢ajno mesto. Tokom vremena i vekova Koji su za nama, sport je
menjao svoje pojavne oblike i samim tim svoje pojmovno i terminolosko odredenje.
Ali bez obzira na ovu ¢injenicu jedna premisa je uvek bila prisutna. Ova, za nas
znacajna premisa: "Uvek da najbolji bude$ i odli¢an izmedu drugih” nije samo
poruka briznog oca svome sinu, ve¢ i osnovna karakteristika sporta, bez obzira na

vreme i prostor u kome se posmatra.*

Sport na francuskom 1 engleskom jeziku znaci igra, zabava, zabavljati se, igrati.
Naziv potice od latinske reci disportare, §to znaci raznositi. Od francuske rec¢i desport
(rasterecenje posle rada), naziv u 16. veku biva modifikovan u disporter (eng.
desporter, kretati se radi uzivanja, zabavljati se, razonoditi se). Izraz sport se koristi
od 18. veka i iz Engleske se prosirio na ostatak sveta. Veéina autora se slaze da je
sport svaka ljudska aktivnost u kojoj se susrec¢u akteri (u€esnici) sa jedne strane i
publika (navijaci, posmatraci) sa druge strane, i gde se mere rezultati. To je ljudska
delatnost nastala iz potrebe coveka za kretanjem, igrom, zabavom i telesnim
vezbanjem, a njegova osnovna karakteristika je takmicenje. ,,Sport, kao najopstiji
pojam za sportsku aktivnost, mogao bi se definisati kao psihofizicka aktivnost
pojedinaca ili grupa (specificno vezbanje: trening i1 takmicenje), ostvarena u
osamostaljenim oblicima motornog vezbanja (igri, takmiCarskom i Skolskom sportu i
rekreaciji), usmerena ka najviSim dostignu¢ima sportista (rezultatima, uspesima,
publici 1 sportskom trzistu), a u cilju zadovoljenja humanistickih potreba.“ Dakle,

sustina sporta je takmicenje jer bez njega sport gubi smisao. Mnoge delatnosti su

! Guttmann, A. (2006). Is Mountain Climbing a Sport? And What is a Sport Anyway?
blogs.britanica.com/2006/11/is-mountain-climbing-a-sport.

3



tesno povezane sa sportom, pa se on ne moze posmatrati izolovano od ostalih

drustvenih pojava. 2

Sport je masovna pojava koja sve vise uti¢e na ponasanje i nacin zivota velikog broja
ljudi. Takode, sport doprinosi socijalizaciji i razvijanju takmicarskog duha. U
dokumentu "European Sports Charter" iz 1992. godine Savet Evrope navodi da sport
nije samo takmicenje, ve¢ mnogo vise od toga. Sport obuhvata sve vrste fizickih
aktivnosti, kojima se unapreduje mentalno i fizicko zdravlje Coveka, ali doprinosi i
socijalizaciji ljudi i razvijanju takmicarskog duha ¢oveka. Sport je, izmedu ostalog,
visokostvaralacka oblast sa izrazenom kreacijom i talentom njegovih protagonista.
To je javna delatnost, sa jasno definisanom komunikacijskom ulogom izmedu
sportista, trenera i menadzera sa jedne strane, i mnogobrojnih konzumenata sporta sa
druge. Sport je objekat i subjekat masmedijskog fokusiranja. Izmedu sportskih
posmatraca i sportskih protagonista stvaraju se visSestruke veze: socijalne, psiholoske,

ekonomske, politicke i1 druge.

Sport je deo svake kulture proSlosti i sadaSnjosti, ali svaka kultura ima svoju
definiciju sporta. Najkorisnije definicije su one koje pojasnjavaju odnos izmedu
sporta i igranja, igara i takmicenja. ,,Igra®, pisao je nemacki teoreti¢ar Karl Dim, ,,je
besmislena aktivnost, sama po sebi, suprotna radu®.(Becker, 2019) Ljudi rade jer
moraju; igraju jer zele. Igra je autotelicka - to jest, ima svoje ciljeve. Nepokorna deca
koju roditelji ili nastavnici primoravaju da se takmice u fudbalu nisu ba§ angazovana
u sportu. Nisu ni profesionalni sportisti ako im je jedina motivacija plata.
Nedvosmislena definicija je ipak preduslov za prakti¢na odredivanja Sta jeste, a Sta

nije primer igre.

Sportovi , fizicka takmicenja koja se vode za ciljeve 1 izazove koje nose. Sport je deo
svake kulture proSlosti 1 sadasnjosti, ali svaka kultura ima svoju definiciju sporta.
Najkorisnije definicije su one koje pojasnjavaju odnos izmedu sporta i igranja , igara
1 takmicenja. ,,Igra®, pisao je nemacki teoreti¢ar Karl Dim, ,,je besmislena aktivnost,
sama po sebi, suprotna radu®“. Ljudi rade jer moraju; igraju jer zele. Igra je

autotelicka - to jest, ima svoje ciljeve. To je dobrovoljno i bez prinude. Nepokorna

2 Guttmann, A. (2006). Is Mountain Climbing a Sport? And What is a Sport Anyway?
blogs.britanica.com/2006/11/is-mountain-climbing-a-sport.
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deca koju roditelji ili nastavnici primoravaju da se takmice u fudbalu ( fudbalu) nisu
bas§ angazovana u sportu. Nisu ni profesionalni sportisti ako im je jedina motivacija
plata. U stvarnom svetu, kao prakticna stvar, motivi su ¢esto pomesani i ¢esto je
prilicno nemoguce utvrditi. Nedvosmislena definicija je ipak preduslov za prakti¢na

. .oy - v .. . . 3
odredivanja Sta jeste, a Sta nije primer igre.

Postoje najmanje dve vrste igre. Prvi je spontan i nesputan. Primera ima na pretek.
Dete vidi ravan kamen, podize ga i Salje ga da preskoci preko vode jezera. Odrasla
osoba kroz smeh shvata da je izgovorila nenamernu igru re¢i. Nijedna radnja nije
unapred smisljena, 1 obe su barem relativno bez ogranic¢enja. Druga vrsta igre je
regulisana. Postoje pravila koja odreduju koje su akcije legitimne , a koje nisu. Ova
pravila transformiSu spontanu igru u igre, koje se stoga mogu definisati kao igra
vezana za pravila ili regulisana igra. Preskok, Sah i koSarka su sve igre, neke sa
prili¢no jednostavnim pravilima, a druge vodene nesto slozenijim skupom propisa. U

. e . . v . o . . . . 4
stvari, pravilnici za igre kao Sto je koSarka imaju stotine stranica.

Kao igre, Sah i1 koSarka se ocigledno razlikuju od preskakanja i igranja kuce. Prve
dve utakmice su takmicarske, druge dve nisu. Moze se pobediti u partiji koSarke, ali
nema smisla pitati ko je pobedio u partiji preskoka. Drugim re¢ima, $ah i koSarka su

takmicenja.

Konacna razlika razdvaja takmicenja na dva tipa: ona koja zahtevaju barem
minimum fizi¢ke vestine i ona koja ne zahtevaju. Sufelbord (Shuffleboard) je dobar
primer prvog; drustvene igre Scrabble i Monopoli ¢e posluziti kao primer drugog.
Naravno, mora se shvatiti da ¢ak i najjednostavniji sportovi, kao Sto je dizanje
tegova, zahtevaju malo intelektualnog napora, dok drugi, kao S$to je bejzbol,
ukljuuju znacajnu koli¢inu mentalne budnosti. Takode se mora shvatiti da su
sportovi koji su najviSe uzbudili strasti ovecanstva, kao ucesnika i kao gledalaca,
zahtevali mnogo vise fizicke snage od igre Saflborda. Tokom vekova, sportski heroji

su demonstrirali neverovatnu snagu, brzinu, izdrZljivost, izdrzljivost i spretnost.

® Guttmann, A. (2006). Is Mountain Climbing a Sport? And What is a Sport Anyway?
blogs.britanica.com/2006/11/is-mountain-climbing-a-sport.

*Whannel, G. (2003). Media Sport Stars: Masculinities and Moralities. Routledge: Abingdon
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Sport se, dakle, moze definisati kao autoteli¢na (koja se igra radi njih samih) fizicka
takmi¢enja. Na osnovu ove definicije, moze se osmisliti jednostavan dijagram
obrnutog stabla. Uprkos jasno¢i definicije, postavljaju se teSka pitanja. Da li je
planinarenje sport? To je ako se aktivnost shvati kao nadmetanje izmedu penjaca i
planine ili kao takmiCenje izmedu penjaca koji ¢e prvi ostvariti uspon. Da li su
vozaci na automobilskoj trci u Indijanapolisu 500 zaista sportisti? Jesu ako se veruje
da je za pobedu na takmicenju potrebna bar malo fizicke vesStine. Poenta jasne
definicije je da ona omogucava da se na ovakva pitanja daju vise ili manje
zadovoljavajué¢i odgovori. Tesko da se moze razumeti sport ako se ne pocne sa

nekom koncepcijom $ta su sportovi.
1.1.Istorijat razvoja sporta

Dokumentovana istorija sporta seze najmanje 3.000 godina unazad. Sport je nastao u
staroj Gr¢koj. Prvi sportovi na svetu ¢esto su ukljucivali pripremu za rat ili obuku
kao lovac, §to objasnjava zaSto je toliko ranih igara ukljucivalo bacanje kopalja,

koCeva i kamenja i sparingovanje jedan na jedan sa protivnicima.’

Na prvim Olimpijskim igrama 776. pre nove ere - sa dogadajima kao S§to su trke
pesaka i kocija, rvanje, skakanje i bacanje diska i koplja - Grci su uveli formalne
sportove svetu. Sledeca lista, ni u kom slu€aju nije konacna, daje pogled na pocetke 1

evoluciju nekih od najpopularnijih sportskih aktivnosti danasnjice.

Kriket: Igra kriketa nastala je u jugoistocnoj Engleskoj negde krajem 16. veka. Do
18. veka postao je nacionalni sport, koji je u 19. i 20. veku napravio prodor na
globalnom nivou. Prototip moderne palice za kriket — sa ostricom od vrbe i dr§kom
od trske oblozene gumenim trakama, zatim vezanim kanapom i prekrivenim drugim
slojem gume da bi se formirao hvat — izmisljen je oko 1853. (Najduza zabelezena

igra kriketa odrzano 1939. i trajalo je devet dana.)

bejzbol : Aleksandar Kartrajt (1820-1892) iz Njujorka izumeo je bejzbol teren
kakvog poznajemo 1845. Kartrajt i ¢lanovi njegovog Knikerboker bejzbol kluba iz

> Whannel, G. (2003). Media Sport Stars: Masculinities and Moralities. Routledge: Abingdon
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Njujorka osmislili su prva pravila i propise koji su postali prihvaceni standard za

moderna igra bejzbola.

Softbol: Godine 1887, Dzordz Henkok, izvestaé Cikaskog odbora za trgovinu,
izumeo je softbol kao oblik bejzbola u zatvorenom prostoru koji se prvi put igrao

hladnog zimskog dana u toplom klubu Farragut Boat Club.

Prva formalna pravila za koSarku su osmisljena 1892. U pocetku su igraci driblali
fudbalsku loptu gore-dole po terenu neodredenih dimenzija. Poeni su zaradeni
ubacivanjem lopte u koS breskve. Gvozdeni obruci i kos u stilu viseée mreze uvedeni
su 1893. Jos$ jedna decenija je prosla, medutim, pre nego Sto je inovacija otvorenih
mreza stavila tacku na praksu rucnog izvlacenja lopte iz koSa svaki put kada je
postignut gol. Prve cipele posebno dizajnirane za igru, Converse All Stars,
predstavljene su 1917. godine, a ubrzo ih je proslavio legendarni igraé Cak Tejlor

koji je postao rani ambasador brenda 1920-ih.°

lako postoje dokazi koji sugerisu da su stari Grei, Rimljani i Egipéani igrali neku
verziju igre koja je li¢ila na tenis, tenis na terenu kakav poznajemo potice od igre u
kojoj su uzivali francuski monasi iz 11. veka zvane paume ( S§to znaci ,,dlan®) .
Paume se igrao na terenu i lopta je udarana rukom (otuda i naziv). Paume je
evoluirao u jeu de paume (,,igra dlana®) u kojoj su koris¢eni reketi. Do 1500. godine
u igri su bili reketi napravljeni od drvenih okvira 1 Zica za creva, kao 1 loptice od
plute 1 koze. Kada se popularna igra prosirila na Englesku, igrala se iskljucivo u
zatvorenom prostoru, ali umesto da vole da bacaju loptu napred-nazad, igraci su
pokusali da udare loptu u otvor mreze na krovu terena. Godine 1873., Englez major
\olter Vingfild izmislio je igru pod nazivom Sphairistike (grcki za ,,vestinu igranja

loptom*®) iz koje je evoluirao savremeni tenis na otvorenom.’

Prema Medunarodnoj fudbalskoj federaciji (FIFA), viSe od 240 miliona ljudi Sirom
sveta redovno igra fudbal. Istorija igre moze se pratiti unazad vise od 2.000 godina

do drevne Kine, gde je sve pocelo tako Sto su igraci Sutirali loptu od zivotinjske koze.

® Whannel, G. (2003). Media Sport Stars: Masculinities and Moralities. Routledge: Abingdon

’ Bean, C., Fortier, M., Post, C., & Chima, K. (2014). Understanding How Organized Youth Sport
May Be Harming Individual Players within the Family Unit: A Literature
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Dok Grcka, Rim i delovi Centralne Amerike tvrde da su bili kljucni za razvoj igre,
fudbal (kako je poznat u SAD) ili fudbal (kako ga zovu na vecini mesta) postali su
dobro poznati u Engleskoj tokom sredinom 19. veka; Englezi su ti koji mogu
pripisati zasluge za kodifikaciju prvih uniformnih pravila za sport, zbog kojih je

zabranjeno saplitanje protivnika i dodirivanje lopte rukama. (Penal je uveden 1891.) ®

Najraniji dokazi o boksu se mogu pratiti u Egiptu oko 3000. godine pre nove ere.
Boks kao sport uveden je u drevne Olimpijske igre u 7. veku pre nove ere, kada su
ruke i podlaktice boksera bile vezane mekanim koznim tangama radi zastite.
Rimljani su kasnije menjali kozne tange za rukavice sa metalnim Cavlima zvane

cestus.’

Nakon pada Rimskog carstva, boks je zamro i vratio se tek u 17. veku. Englezi su
zvani¢no organizovali amaterski boks 1880. godine, odredujuci pet tezinskih klasa:
Bantam, koji ne prelazi 54 kilograma (119 funti); Perje, ne vece od 57 kilograma
(126 funti); Lagana, ne prelazi 63,5 kilograma (140 funti); Srednji, ne prelazi 73
kilograma (161 funtu); i TeSka, bilo koje tezine.

Kada je boks debitovao na Olimpijskim igrama 1904. u Sent Luisu, SAD su bile
jedina zemlja koja je usla i kao rezultat toga odnela sve medalje. Od svog prvobitnog
prijema u olimpijski program, ovaj sport je bio ukljucen na sve naredne igre, osim na
Igre u Stokholmu 1912., posto je boks tamo bio zabranjen. Ali Svedska nije bila
jedino mesto gde su tuce pesnicama bile ilegalne. Tokom veceg dela 19. veka, boks
se u Americi nije smatrao legitimnim sportom. Boks na nogama je bio zabranjen kao

.. . e o .. . v . 1
kriminalna aktivnost, a policija je redovno vrsila racije na bokserskim mecevima.'®

Gimnastika je pocela u staroj Gr¢koj kao oblik vezbanja za muskarce 1 Zene koji je
kombinovao fizicku koordinaciju, snagu 1 spretnost sa tumbanjem i akrobatskim

vesStinama. (,,Gimnazija” na starogrékom prevedeno na ,vezbati gol”.) Rane

® Bean, C., Fortier, M., Post, C., & Chima, K. (2014). Understanding How Organized Youth Sport
May Be Harming Individual Players within the Family Unit: A Literature

% Bean, C., Fortier, M., Post, C., & Chima, K. (2014). Understanding How Organized Youth Sport
May Be Harming Individual Players within the Family Unit: A Literature

19 Bean, C., Fortier, M., Post, C., & Chima, K. (2014). Understanding How Organized Youth Sport
May Be Harming Individual Players within the Family Unit: A Literature
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gimnasti¢ke vezbe su ukljucivale tré¢anje, skakanje, plivanje, bacanje, rvanje i dizanje
tegova. Kada su Rimljani osvojili Grcku, gimnastika je postala formalizovanija.
Uglavnom su se koristile rimske gimnasticke sale. da pripreme svoje legije za
surovost bitke Sa izuzetkom tumbanja, koji je ostao priliéno popularan oblik zabave,
interesovanje za gimnastiku, zajedno sa nekoliko drugih sportova koje su
favorizovali gladijatori i vojnici, opadalo je kako je Rimsko carstvo opadalo.

Godine 1774, kada je istaknuti nemacki reformator obrazovanja Johan Bernhard
Bazedov dodao fizicku vezbu realisticnim kursevima ucenja koje je zagovarao u
svojoj Skoli u Desauu u Saksoniji, moderna gimnastika — i fascinacija germanskih
zemalja njome — uzela je maha. Do kasnih 1700-ih, Nemac Fridrih Ludvig Jan
(,,otac moderne gimnastike*) je uveo boc¢nu traku, horizontalnu Sipku, uporedne
Sipke, gredu za ravnotezu i skakanje. Nemacki vaspita¢ Johan Kristof Fridrih
GutsMuts (poznat i kao Guts Muth ili Gutsmuths i ,,deda gimnastike®) razvio je
graciozniji oblik gimnastike sa fokusom na ritmic¢ko kretanje, otvaraju¢i gimnasticki
klub u Berlinu 1811. Ubrzo nakon toga, ovi klubovi su poceli da ni¢u i u
kontinentalnoj Evropi i u Velikoj Britaniji gimnastika je evoluirala, gréko-rimski
dogadaji u dizanju tegova 1 rvanju su takode pomereni sa jednostavnog pobedivanja

_ . “ .11
protivnika na potragu za izvrsno$¢u u formi.

Dr Dadli Alen Sardzent, pionirski nastavnik fizi€ckog vaspitanja iz doba gradanskog
rata, zagovornik atletike, predavac i1 plodan pronalaza¢ gimnasticke opreme (sa vise
od 30 komada sprava na njegovoj zasluzi) uveo je ovaj sport u Sjedinjene DrZave.
Zahvaljujuéi talasu imigracije krajem 19. veka , sve veci broj turnverein-a (od
nemackog ,, turnen®, S§to znaci izvoditi gimnasticke vezbe + ,, verein® §to znaci
batina) je nastao kako su nedavno pristigli Evropljani pokuSavali da donesu svoju

ljubav prema sportu svojoj novoj domovini.

Muska gimnastika je debitovala na Olimpijskim igrama 1896. godine, a ukljucena je
u sve igre od 1924. Visebojsko takmicenje za Zene stiglo je 1936. godine, nakon ¢ega

je usledilo takmicenje za odvojene discipline 1952. Tokom ranih takmicenja, muski

1 Cardinal, B., Yan, Z., & Cardinal, M. (2013). Negative Experiences in Physical Education and
Sport: How Much Do They Affect Physical Activity Participation Later in Life?. Journal Of Physical
Education, Recreation & Dance, 84(3), 49-53.



gimnasti¢ari iz Nemacke, Svedske , Italija i Svajcarska, dominirale su takmicenjem,
ali su do 50-ih Japan, Sovjetski Savez i nekoliko isto¢noevropskih nacija ispadali kao
vrhunske gimnastidarke i gimnasticarke. Siroko pokrivanje olimpijskih nastupa od
strane Olge Korbut iz Sovjetskog Saveza na Olimpijskim igrama 1972. i Nadie
Comaneci iz Rumunije na Igrama 1976. dramati¢no je podiglo profil gimnastike, $to
je rezultiralo velikom promocijom sporta, posebno za zene u Kini i Sjedinjenim

DrZzavama.

Savremeno medunarodno takmicenje ima Sest disciplina za muSkarce — prstenove,
Sipke, horizontalnu Sipku, konj sa hvataljkama, dug ili skakacki konj i vezbe na podu
(ili slobodne) 1 €etiri discipline za Zene — konj u skoku, greda, Sipke , 1 parterne vezbe
(koja se izvodi uz muzi¢ku pratnju). Vezbe tumbanja i trampolina su takode
ukljuc¢ene u mnoga takmicenja u SAD. Ritmicka gimnastika, neakrobatsko izvodenje
gracioznih koreografskih poteza koji ukljucuju upotrebu lopte, obruca, uzeta ili trake,

olimpijski je sport od 1984.%

Macevanje. Upotreba maceva datira iz praistorije. Najraniji poznati primer
macevanja poti¢e iz reljefa pronadenog u hramu Medinat Habu, blizu Luksora, koji
je u Egiptu sagradio Ramzes I1l oko 1190. godine pre nove ere. U starom Rimu,
macevanje je bilo visoko sistematizovan oblik borbe koji su morali da nauce i vojnici

i gladijatori.

Nakon pada Rimskog carstva i kroz srednji vek, obuka macevanjem postala je manje
sistematska, a borba macevima je poprimila loSu reputaciju jer su kriminalci sve vise
koristili oruzje za dalje svoje nezakonite aktivnosti. Kao rezultat toga, zajednice su
pocele da zabranjuju Skole macevanja. Ali ¢ak 1 suoCeni sa takvim preprekama,
ukljucujuéi londonski edikt iz 1286. koji je doneo kralj Edvard I kojim se osuduje

< L 13
ova praksa, macevanje je cvetalo.

12 Cardinal, B., Yan, Z., & Cardinal, M. (2013). Negative Experiences in Physical Education and
Sport: How Much Do They Affect Physical Activity Participation Later in Life?. Journal Of Physical
Education, Recreation & Dance, 84(3), 49-53.

3 cardinal, B., Yan, Z., & Cardinal, M. (2013). Negative Experiences in Physical Education and
Sport: How Much Do They Affect Physical Activity Participation Later in Life?. Journal Of Physical
Education, Recreation & Dance, 84(3), 49-53.
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Tokom 15. veka, cehovi majstora macevanja postali su istaknuti Sirom Evrope. Henri
VIII je bio jedan od prvih navijaca ovog sporta u Engleskoj. Engleska konvencija o
koriS¢enju maca za seCenje i sa kopCom (mali §tit koji se nosi na slobodnoj ruci)
zamenjena je borbom rapirom koja je vise preovladujuc¢a u zemljama kontinentalne
Evrope. Italijani su prvi poceli da koriste vrh nego oStricu maca. Italijanski stil
macevanja je viSe naglasavao brzinu i spretnost nego silu 1 ubrzo je prihvacen Sirom

Evrope. Kada je dodat iskorak, rodena je umetnost macevanja.

Do kraja 17. veka, promene u muskoj modi koje je diktirao dvor Luja KSIV
promenile su i1 lice macevanja. Dugacak rapir ustupio je mesto kracem dvorskom
macu. Prvobitno odbacen, laksi dvorski mac¢ se ubrzo pokazao kao efikasno oruzje za
razne pokrete koje je nemoguce posti¢i ranijim oStricama. Pogoci su se mogli
izvoditi samo vrhom maca, dok je bo¢na strana seciva kori§¢ena za odbranu. Iz ovih

inovacija nastalo je savremeno macevanje.

Francuska Skola borbe macevima bila je fokusirana na strategiju 1 formu, a usvojena
su posebna pravila kako bi se to naucilo. Za obuku je uveden mac¢ za vezbanje,
poznat kao folija. Prve macevalacke maske dizajnirali su francuski majstor
macevanja La Boesier i ozloglaSeni duelista Joseph Bologne, chevalier de Saint-
Georges u 18. veku . Osnovne konvencije macevanja prvi put je organizovao

francuski majstor macevanja Kamil Prevost 1880-ih.

Musko macevanje je olimpijski dogadaj od 1896. Nakon brojnih sporova, 1913. je
osnovana Medunarodna federacija za macevanje za amatere (kako na Olimpijskim
igrama tako i na svetskim prvenstvima) kako bi se obezbedilo jednoobrazno
sprovodenje pravila. Individualna folija za Zene uvedena je na Olimpijskim igrama
1924. godine. Ekipna disciplina za Zene debitovala je na Igrama 1960. Zenski timski
1 pojedinacni Spalir stigli su na Igre 1996. godine. Pojedinacna sablja za zene dodata

je za Igre 2004. godine, a sablja za Zenske ekipe usledila je 2008.1

Veslanje je postojalo sve dok su ljudi putovali camcima, medutim, prva istorijska

referenca o veslanju kao sportu datira iz egipatske pogrebne rezbarije iz 15. veka pre

¥ cardinal, B., Yan, Z., & Cardinal, M. (2013). Negative Experiences in Physical Education and
Sport: How Much Do They Affect Physical Activity Participation Later in Life?. Journal Of Physical
Education, Recreation & Dance, 84(3), 49-53.
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nove ere. Rimski pesnik Vergilije pominje veslanje u Eneidi . U srednjem veku,
italijanski veslaci su zumirali po venecijanskim plovnim putevima tokom regatnih
trka Karnevale . Pocevsi od 1454. godine, londonski rani taksisti na vodi borili su se
na reci Temzi u nadi da ¢e osvojiti novéane nagrade i hvalisanje. Trka izmedu
London Bridza i luke Celsi odrzava se svake godine od 1715. Prvi zabeleZeni
veslacki dogadaj u Americi odrzan je u njujorskoj luci 1756. godine, a nedugo zatim,
ovaj sport je zaziveo u atletskim programima na mnogim elitnim koledZzima u

zemlji.”®

Engleski brodski klub Oksfordskog univerziteta, jedan od najstarijih osnovanih
koledz timova, 1 njegov viSegodisnji rival, Kembridz, odrzali su svoje prvo musko
takmicenje, poznato jednostavno kao Univerzitetska trka Camaca, 1929.
Manifestacija se odrzava svake godine od 1856. Sli¢na rivalstva u veslanju , a pre
svega oni izmedu Harvarda, Jejla 1 americ¢kih usluznih akademija, ubrzo su isplivali

preko bare.

Veslanje je postalo olimpijski sport 1900. Sjedinjene Drzave su osvojile zlato te
godine, a zatim ponovo 1904. Englezi su osvojili zlatne medalje 1908. i 1912.
godine, nakon ¢ega su Sjedinjene Drzave odbacile profesionalne veslace, a umesto
toga su izvukle najbolji koledZz tim za takmicenje na Igrama 1920. Americka
mornaricka akademija je pobedila britanski tim i ponovo osvojila zlatnu medalju.
Trend se nastavio od 1920. do 1948. godine, medutim, do tada se priroda americkog
sporta promenila. Kako je rasla ogromna popularnost univerzitetske koSarke i
fudbala, interesovanje za veslanje je opadalo. lako je i dalje veoma popularno u
nekim Skolama, veslanje verovatno nikada nece povratiti svoju bivSu Siroku

publiku.*®

!> Cardinal, B., Yan, Z., & Cardinal, M. (2013). Negative Experiences in Physical Education and
Sport: How Much Do They Affect Physical Activity Participation Later in Life?. Journal Of Physical
Education, Recreation & Dance, 84(3), 49-53.

16 cardinal, B., Yan, Z., & Cardinal, M. (2013). Negative Experiences in Physical Education and
Sport: How Much Do They Affect Physical Activity Participation Later in Life?. Journal Of Physical
Education, Recreation & Dance, 84(3), 49-53.
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1.2.Klasifikacija sportova

Sport spada u kategoriju slozenih pojmova, a to znac¢i da u njegovom sagledavanju
nije toliko "muka sa re¢ima" koliko je problem u njegovom pojmovnom odredenju.
Veliki broj definicija sporta upravo govori o toj "sloZzenosti" i njegovom razli¢itom
poimanju. Ipak, premisa sa pocetka teksta: "Uvek da najbolji budes i odli¢an izmedu
drugih" provlaci se kao zajednicka nit kroz pojmovno sagledavanje sporta i svakog
od njegovih segmenata. Zbog toga i moze da se kaze da je sport organizovan sistem
telesnog vezbanja, agonisti¢kog karaktera, kojim se tezi usavrSavanju licnosti radi

postizanja maksimalnih sportskih rezultata. *’

Tri bitna elementa sporta, koja mogu da se prepoznaju u ovoj definiciji su:
organizovan i dobro programiran sistem telesnog vezbanja, zatim to je telesno
vezbanje prevashodno agonistickog karaktera, i najzad takvo telesno vezbanje je
usmereno ka postizanju maksimalnih sportskih rezultata. Ovi bitni elementi nalaze se
u osnovi svakog segmenta sporta, bez obzira da li se radi o: Skolskom,

registrovanom, ili rekreativnom sportu.

" Loland, S. (2020). Caster Semenya, athlete classification, and fair equality of opportunity in sport.
Journal of Medical
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Slika 1. Klasifikacija sportova

'SPORT |

SKOLSKI REGISTROVANI REKREATIVNI

AMATERSKI VRHUNSKI PROFESIONALNI

Izvor: http://www.sportmont.ucg.ac.me/clanci/SportMont Jun 2006 Zivanovic 27-
35.pdf 21.05.2024

Ovakva Klasifikacija sporta, oslonjena na cilj bavljenja sportom kao njenim
osnovnim kriterijjumom, karakteristi¢na je za veci deo 20. veka. Medutim politicki, a
pre svega ekonomski razlozi, nametnuli su nove pojavne oblike sporta, a jedan i
utemeljile, tako da je postojeca klasifikacija prevazidena i neophodna joj je dopuna.

Ovo se odnosi, pre svega, na segmet registrovanog sporta. '

Skolski sport nije predmet velikih stru¢nih rasprava. U veéini zemalja je dosta dobro
odreden 1 pronadeno mu je mesto u obrazovnom sistemu. A to znac¢i da medu
struénjacima nema sporenja oko toga da je Skolski sport, pre svega, u funkciji
obrazovanja Skolske dece. Uz to on i dalje uspesno ostvaruje dva svoja osnovna
zadatka: zadovoljava potrebu dece za telesnim veZbanjem i1 nadmetanjem, i

zadovoljava deciju potrbu za druzenjem.

Registrovani sport koji se, u sredstvima informisanja 1 delu stru¢ne publikacije zove
takmicarski sport, u sebi je sadrzao amaterski, vrhunski i1 profesionalni sport.
Medutim, u poslednjim dekadama 20. veka, svojim novim pojavnim oblicima,

registrovani sport se pro$irio kako u terminoloskom smislu, tako jo§ vise u

'8 Loland, S. (2020). Caster Semenya, athlete classification, and fair equality of opportunity in sport.
Journal of Medical
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pojmovnom odredenju. Zbog toga ve¢ postojecoj podeli registrovanog sporta treba
dodati jo$ jedan segment koji je u praksi prihvacen iako ne dovoljno i definisan.
Naime, u sportskoj stvarnosti mozemo da uo¢imo novu formu koja moze da se
nazove spektakularni sport. Ovaj segment registrovanog sporta je zapravo nova, visa,
forma profesionalnog sporta, koja ve¢ formira svoja posebna obelezja kojima se

znatno razlikuje od ve¢ postojeéih i uobicajenih formi organizacije.'

Rekreativni sport je, kao i Skolski sport, podrucje sporta koje u svom pojmovnom
odredenju nema mnogo nepoznanica. Cak i razli¢iti termini koji se koriste da bi se
ovo podrucje naznacilo, kao Sto su: sport za sve, termin koji postaje preovladavajuéi
u svetu, ili sportska rekreacija, termin koji se polako povla¢i u pozadinu, ne
osporavaju ono $to je u njegovoj osnovi, a to je zadovoljenje potrebe Coveka za
telesnim kretanjem-vezbanjem. I zapravo to je i osnova na kojoj se gradi i izgraduje
ovo podrucje sporta, uz male razlike njegovih pojavnih oblika koji su uslovljeni

datom drustvenom sredinom i njenim tehnoloSkim razvojem.

9 Loland, S. (2020). Caster Semenya, athlete classification, and fair equality of opportunity in sport.
Journal of Medical
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2.Masovne komunikacije

Mediji predstavljaju jedan od najznacajnijih fenomena masovnog drustva. Oni su
prisutni u svim oblastima druStvenog zivota; isprepletani su sa politikom, sportom,
obrazovanjem, porodicom, zabavom, javnim i privatnim zivotom. Masovni mediji
utiCu na stvaranje i oblikovanje javnog mnjenja, predstavljaju instrumente pristupa
znanju od kojeg zavisi razvoj i status velikog broja drustvenih aktivnosti. Osnovno
znaCenje reCi ,;medijum” svodi se na posredovanje. Medij je svako sredstvo
komunikacije koje obezbeduje Sirenje poruka ili informacija od izvora

(komunikatora) do primaoca (recipijenta). °

Postoje raznovrsne medijske tehnike (Stamparske tehnike, masovno prenosSenje
poruka i ideja posredstvom radio talasa, TV kanala ili filmske trake). Zahvaljujuci
sredstvima masovne komunikacije, ljudi su u moguénosti da ucestvuju u
najraznovrsnijim i najspektakularnijim dogadajima. Masovni mediji (engl. mass
media) je pojam koji je uSao upotrebu dvadesetih godina dvadesetog veka, sa
pojavom radija, a kasnije i televizije. U masovne medije danas ubrajamo radio,
televiziju, muziku, video-zapis, film, Stampane medije, internet i softver. Masovni
mediji su dizajnirani tako da ih ,.konzumira” §iroka publika. Njihove osnovne odlike
su da snazno utiCu na formiranje ,,masovnog konzumentskog druStva” koje je

uglavnom u kontrastu sa samostalnim odluc¢ivanjem.

Masovni mediji predstavljaju svako sredstvo komunikacije koje obezbedjuje Sirenje
razli¢itih poruka ili informacija Sirokom auditorijumu ¢italaca, gledalaca, slusalaca.
Masovni mediji zauzimaju znafajno mesto u ispunjavanju slobodnog vremena
savremenog Coveka. Razvijenost 1 sveprisutnost informisanosti i masovne
komunikacije je imperativ savremenog drustva. Glavna odlika ,,masovnosti” medija
poti¢e iz Cinjenice da oni usmeravaju komunikaciju prema velikoj i neodredenoj

publici, koriste¢i relativno naprednu tehnologiju.

Masovna komunikacija postoji od davnina kada je bila prisutna u osnovnim oblicima

verbalne i neverbalne komunikacije. Sa vremenom, masovni mediji su se ogromno

0 Salai S.,Grubor A.(2011) Marketing komunikacije, Ekonomski fakultet,Subotica
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transformisali od medija javne komunikacije u globalnu platformu drustvene
komunikacije gde ljudi mogu slobodno da se izraze. Nove tehnologije i platforme
drustvenih medija promenile su nac¢in na koji dozivljavamo svet oko nas. Dalje, ova
pojava inovacija 1 tehnologija je takode podstakla medijsku industriju Sto je dovelo

do kolosalnih moguénosti za karijeru koje se pojavljuju u ovoj oblasti.?*

Masovne komunikacije predstavljaju proces deljenja informacija sa velikom
publikom. Masovne komunikacije se ostvaruje putem masovnih medija - to jest,
tehnologije koja moze da posalje poruke velikom broju ljudi, od kojih su mnogi
nepoznati poSiljaocu (npr. televizija). Svrhe masovne komunikacije ukljucuju
zabavu, obrazovanje i politicku propagandu. Medu oblastima koje se bave

masovnom komunikacijom su marketing , odnosi s javnos¢u i novinarstvo.

Masovna komunikacija je komplikovana pojava. Njena upotreba je imala znacajan
uticaj na drustvo, oblikujuéi ne samo kulturne norme i vrednosti ve¢ i nacin na koji
ljudi percipiraju svet i komuniciraju sa njim. Siri nove ideje i uverenja i uti¢e na
kupovne navike, stilove, raspored i zdravlje svoje publike. Proizvodaci sadrzaja za
masovne medije imaju mo¢ da odrede dnevni red javnog diskursa odredujuci koja se
pitanja smatraju najvaznijim — ili, zaista, koja pitanja uopste dobijaju paznju. Shodno
tome, politicka mo¢ se delimicno oslanja na efektivnu upotrebu masovne
komunikacije. Polje masovne komunikacije je stoga Siroko i obuhvata mnogo
razli¢itih oblasti. Naucnici istrazuju kako se masovni mediji proizvode, koriste ,
konzumiraju i na drugi nacin Koriste, ali takode proucavaju zakonitosti i1 etiku
uklju¢ene u masovnu komunikaciju, krajnji efekat masovnih medija na one koji ih
konzumiraju i druge povezane politi¢ke, druStvene i kulturne pitanja. Medu mnogim
teorijama koje su proizasle iz ovog intelektualnog istrazivanja su dvostepeni model
toka komunikacije, koji se bavi time kako se informacije filtriraju kroz aktivne
korisnike medija koji deluju kao lideri mi§ljenja za manje aktivne potroSace medija;
teorija spirale tiSine, koja sugeriSe da ljudi sa manjinskim misljenjima imaju

tendenciju da cenzuriSu sebe; 1 teorija upotrebe 1 zadovoljstva, koja tvrdi da ljudi ne

2! salai S.,Grubor A.(2011) Marketing komunikacije, Ekonomski fakultet,Subotica
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samo da primaju informacije, ve¢ radije traze informacije koje su im potrebne ili koje

zele.??

Moguénosti za masovnu komunikaciju prvi put su se pojavile pronalaskom pisanja.
Faraon je, na primer, mogao da objavljuje svojim podanicima preko hijeroglifa na
spomeniku. Medutim, Cesto se kaze da je doba Siroko rasprostranjene masovne
komunikacije pocelo u 15. veku pronalaskom Stamparske masSine Johanesa
Gutenberga, koja je omogucila proizvodnju knjiga, pamfleta i drugih Stampanih
materijala po relativno niskoj ceni. Gutenbergovo stvaralastvo dovelo je ne samo do
Sirenja informacija ve¢ 1 do Sirenja pismenosti i obrazovanja, jer su se ljudi
prilagodavali da iskoriste nove moguénosti koje je Stampa nudila. Tehnologija
deljenja pisane re¢i je tako demokratizovana, c¢ine¢i masovnu komunikaciju

. 2
mogucom Za same mase. 3

Jos jedan korak napred dogodio se u 19. veku: 1844. godine Semjuel Morz je zavrsio
prvu telegrafsku liniju velikih razmera , omogucavajuci brz prenos poruka na velike
udaljenosti pomocu elektri¢nih signala. Ovaj sistem je doveo do razvoja prvih
novinskih agencija, kao $to je Associated Press (AP) u Sjedinjenim Drzavama , koje
su bile u stanju da prikupljaju i $ire vesti iz celog sveta za nekoliko minuta. Tvrdilo
se da je medu efektima ove inovacije bila i konsolidacija nacionalnog karaktera jer su
ljudi u razli¢itim regionima istovremeno reagovali na iste vesti, Cesto sa istim

emocijama.

Pocetkom 20. veka masovna komunikacija postala je sveprisutna i trenutna.
Popularizacija filmova u prvim decenijama veka i radija 1920 -ih donela je vecu
neposrednost masovnoj komunikaciji 1 revolucionisala ne samo vesti ve¢ 1 muziku,
politiku i zabavu. Kultura slavnih , potrosacka kultura i drugi aspekti modernog
drustva poceli su da se manifestuju na naéine koji su i danas prepoznatljivi. Stavise,
efikasnost ovih novih metoda masovne komunikacije dodatno je homogenizovala

njihovu publiku, $to je dovelo do sve prepoznatljivije masovne kulture . Kada je

%2 Salai S.,Grubor A.(2011) Marketing komunikacije, Ekonomski fakultet,Subotica
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1950-ih televizija zamenila radio kao masovni medij po izboru javnosti, ove

X 24
drustvene promene su se samo ubrzale.

Sa razvojem Interneta i proliferacijom digitalnin medija u 21. veku, skoro svaki
aspekt masovne komunikacije ponovo se dramati¢no promenio. Poput Gutenbergove
Stampe, nove tehnologije su dovele do pravednije raspodele moguénosti
komunikacije sa velikom publikom. Nekada su samo vlasnici novina, radio stanica i
televizijskih emitera posedovali sredstva da utiCu na javno mnjenje, ali sada svako
moze da ucestvuje u javnom forumu putem druStvenih medija, blogova i drugih
onlajn platformi. Efekat ovog raznovrsnijeg i decentralizovanijeg medijskog pejzaza

bio je Sirenje Sireg spektra glasova i perspektiva.

Medutim, doba informacija je takode dovelo do =zabrinutosti zbog Sirenja
mrezi takode je olakSala brzo i Siroko S$irenje dezinformacija. Dokumentovane
posledice ukljucuju rizike po javno zdravlje, finansijske gubitke i Sirenje ekstremnih
ideologija . Upucivani su pozivi na povecanje medijske pismenosti i obrazovanja

kako bi ljudi mogli bolje da razaznaju kredibilitet informacija koje koriste.”®

Litldzon i Fos definiSu masovnu komunikaciju kao ,proces u kome medijske
organizacije proizvode i prenose poruke velikoj javnosti i proces kojim se te poruke
traze, koriste, razumeju 1 pod uticajem publike®. McKuail navodi da je masovna
komunikacija ,,samo jedan od procesa komunikacije koji funkcioniSe na nivou celog
drustva, a koji se lako identifikuje po svojim institucionalnim karakteristikama®.
Jednostavno receno, masovna komunikacija je javni transfer poruka putem medija ili
tehnolosko vodenih kanala do velikog broja primalaca od entiteta, $to obicno
ukljucuje neku vrstu troskova ili naknade (oglasavanje) za korisnika. ,,Posiljalac je
cesto osoba u nekoj velikoj medijskoj organizaciji, poruke su javne, a publika je
velika 1 raznolika. Medutim, sa pojavom prodajnih mjesta kao Sto su YouTube,

Instagram, TikTok i razmjena tekstualnih poruka, ove definicije ne uzimaju u obzir

% Salai S.,Grubor A.(2011) Marketing komunikacije, Ekonomski fakultet,Subotica
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povecane mogucnosti koje pojedinci sada imaju da Salju poruke velikoj publici

putem posredovanih kanala.?

Ipak, ve¢ina masovnih komunikacija dolazi od velikih organizacija koje uti¢u na
kulturu u velikim razmerama. Schramm to naziva ,,organizatorom radne grupe®.
Danas su radne grupe Kkoje kontroliSu veéinu masovnih komunikacija veliki
konglomerati kao $to su Viacom, Nevs Corp, Disnei, Comcast, Time Varner i CBS. U
2012. ovi konglomerati su kontrolisali 90% americkih medija, a spajanja nastavljaju
da jos vise konsoliduju vlasnistvo. Primer pokusaja takvog preuzimanja vlasti desio
se tokom 2014. godine, kada su Comcast i Time Varner nastojali da se spoje za 45
milijardi dolara. lako je na kraju propalo, ovo bi bilo jedno od najvecih spajanja u

istoriji.

Ipak, ve¢ina masovnih komunikacija dolazi od velikih organizacija koje uti¢u na
kulturu u velikim razmerama. Schramm to naziva ,,organizatorom radne grupe®.
Danas su radne grupe koje kontrolisu veéinu masovnih komunikacija veliki
konglomerati kao §to su Viacom, Nevs Corp, Disney, Comcast, Time Varner i CBS.
U 2012. ovi konglomerati su kontrolisali 90% americkih medija, a spajanja
nastavljaju da jo$ viSe konsoliduju vlasnistvo. Primer pokusaja takvog preuzimanja
vlasti desio se tokom 2014. godine, kada su Comcast i Time Varner nastojali da se
spoje za 45 milijardi dolara. Iako je na kraju propalo, ovo bi bilo jedno od najvecih

spajanja u istoriji.

Da bismo razumeli masovnu komunikaciju, prvo moramo biti svesni nekih od
klju¢nih faktora koji je razlikuju od drugih oblika komunikacije. Prvo je zavisnost od
medijskog kanala da prenese poruku velikoj publici. Drugo, publika ima tendenciju
da bude udaljena, raznolika i varira u veli¢ini u zavisnosti od medija i poruke. Trece,
masovna komunikacija je najceS¢e vodena profitom, a povratne informacije su
ograni¢ene. Cetvrto, zbog bezliéne prirode masovne komunikacije, uéesnici nisu

podjednako prisutni tokom procesa.
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Masovna komunikacija nastavlja da postaje sve viSe integrisana u nase zivote sve
brzim tempom. Ova metamorfoza je predstavljena konvergencijom koja se deSava
(Fidler) izmedu nas 1 tehnologije, gde nismo toliko udaljeni od masovne
komunikacije kao u proslosti. Sve visSe imamo moguc¢nosti da koristimo posredovanu
komunikaciju za ispunjavanje meduljudskih i drusStvenih potreba. O'Salivan ovu
novu upotrebu masovne komunikacije za negovanje nasih li¢nih Zivota naziva
masovno-licnom komunikacijom. Ovde se (a) koriste tradicionalni kanali masovne
komunikacije za meduljudsku komunikaciju, (b) tradicionalno interpersonalni
komunikacioni kanali se koriste za masovnu komunikaciju i (c) tradicionalna
masovna komunikacija i tradicionalna interpersonalna komunikacija se javljaju

istovremeno.?’

Vremenom dolazi do sve vise i viSe preklapanja. ,,Inovacije u komunikacionim
tehnologijama pocele su da barijere izmedu teorije masovne 1 interpersonalne
komunikacije ¢ine propusnijim nego ikada“ (O'Sullivan). Sajtovi kao Sto su
Facebook, Ks (formalno poznat kao Tviter), TikTok, Snapchat i Instagram su odli¢ni
primeri novih platformi za masovnu komunikaciju koje koristimo za razvoj i

odrzavanje meduljudskih odnosa.
2.1.Evolucija masovne komunikacije

Drustva ve¢ dugo imaju Zelju da pronadu efikasne nacine za prijavljivanje opasnosti i
prilika u zivotnoj sredini; $iriti misljenja, Cinjenice i ideje; prenositi znanje, naslede i
predanje; preneti o¢ekivanja novim ¢lanovima; zabaviti na ekspanzivan nacin; i
prosiriti trgovinu 1 trgovinu (Schramm). Primarni izazov je bio pronaci nacine da se
poruke prenesu $to vecem broju ljudi. Nasa zelja da saznamo podstakla je inovativne

nacine da se poruke prenesu masama.

Pre pisanja, ljudi su se oslanjali na usmena predanja da bi preneli informacije. ,,Tek
1920-ih — prema Oksfordskom rec¢niku engleskog jezika — ljudi su poceli da
govore 0 'medijima’ i generaciju kasnije, 1950-ih, o 'komunikacijskoj revoluciji', ali

briga o sredstvima komunikacije je mnogo stariji od toga™ (Brigs i Berk). Usmena i
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pismena komunikacija igrala je veliku ulogu u drevnim kulturama. Ove kulture su
koristile price za dokumentovanje proslosti i prenosSenje kulturnih standarda, tradicije
1 znanja. Sa razvojem alfabeta Sirom sveta pre viSe od 5.000 godina, pisani jezik sa
ideogramskim (zasnovanim na slikama) alfabetima poput hijeroglifa poc¢eo je da

menja na&in na koji su kulture komunicirale.?®

Ipak, pisana komunikacija je ostala dvosmislena i nije stigla do masa sve dok Grci i
Rimljani nisu ovo resili uspostavljanjem abecede slogova koja predstavlja zvukove.
Ali bez necega za pisanje, pisani jezik je bio neefikasan. Na kraju su u Kini usavrSeni
procesi pravljenja papira, koji su se trgovackim putevima (Baran) prosirili Sirom
Evrope. Masovna komunikacija nije bila brza, ali je bila dalekosezna (Brigs 1 Berk).
Ovo je zauvek promenilo nacin na koji su kulture spasavale i prenosile kulturna
do razvoja 1 uticaja Stamparske prese 1 pokretnog metala (Steinberg). Sa svojom
tehnikom, Gutenberg je mogao da odStampa visSe od jedne stranice odredenog teksta.
Ucinivsi pisanu komunikaciju dostupnijom veéem broju ljudi, masovno $tampanje je
postalo odgovorno za davanje glasa masama i stavljanje informacija dostupnim
obi¢nim ljudima (McLuhan i Fiore). Mekluan je tvrdio da je Gutenbergova evolucija
Stamparije kao oblika masovne komunikacije imala duboke i trajne efekte na kulturu,

mozda najznacajniji pronalazak u ljudskoj istoriji.

Godine 1949. Carl I. Hovland, Arthur A. Lumsdaine i Fred D. Sheffield napisali su
knjigu Eksperimenti o0 masovnoj komunikaciji . Gledali su dve vrste filmova koje je
vojska koristila za obuku vojnika. Prvo su ispitali filmove o orijentaciji i treningu,
kao $to je Zasto se borimo , koji su imali za cilj da pouce €injenice vojnicima, kao 1
da stvore pozitivan odgovor od njih za odlazak u rat. Studije su utvrdile da su vojnici
imali znacajno ucenje iz filmova, ali prvenstveno sa ¢injeni¢nim stvarima. Vojska je

bila razoCarana rezultatima koji su pokazali da orijentacioni filmovi nisu uradili
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efikasan posao u generisanju pozitivnih odgovora koje su od vojnika zeleli. Zamislite

— ljudi nisu bili uzbudeni zbog odlaska u rat.”®

Sa prelaskom u industrijsko doba u 18. veku, velika populacija je krenula u urbana
podrucja, stvaraju¢i masovnu publiku svih ekonomskih klasa koja trazi informacije i
zabavu. Tehnologija Stampe je bila u sredisStu modernizacije, Sto je dovelo do
Casopisa, novina, telegrafa i telefona. Na prelazu vekova (1900), pioniri poput
Tomasa Edisona, Teodora PuskaSa i Nikole Tesle bukvalno su naelektrisali svet i
masovnu komunikaciju. Sa dodavanjem filmova i radija ranih 1900-ih i televizije 40-
ih 1 50-ih, svet je sve viSe prihvatao temelje dana$nje masovne komunikacije.
Sedamdesetih godina, kablovska je pocela da predstavlja izazov za beZi¢no
emitovanje i tradicionalnu distribuciju programa, §to je Sjedinjene DrZzave ucinilo
ziCanom nacijom. U 2014. godini, procenjeno je da je 116,3 miliona domova u
Americi posedovalo TV, prema Nilson, 2014 Advance National TV Household
Universe Estimate. lako bi tradicionalno ove televizije prikazivale samo programe
koje su odabrali da emituju kablovski provajderi, sve vise domaéinstava je odlucilo
da postane svesniji potrosa¢ medija i aktivno bira ono $to gledaju kroz alternativne

opcije gledanja kao $to je striming video.

Danas su pametni televizori i uredaji za striming preuzeli trziste, a procenjuje se da
preko 80% domacinstava ima bar jedan uredaj za striming. Ovi novi oblici
emitovanja su stvorili digitalnu revoluciju. Zahvaljujuci Netflik-u i drugim servisima
za striming, rede smo izlozeni reklamama tokom na$ih emisija. Sli¢no tome, servisi
za striming kao §to je Hulu pruzaju najnovije epizode dok se pojavljuju na kablu koje
gledaoci mogu da gledaju u bilo kom trenutku. Ove usluge obezbeduju trenutni

pristup Citavim sezonama emisija (§to moZe dovesti do prekomernog gledan;j a).30

Informaciono doba je na kraju pocelo da zamenjuje ideale industrijskog doba. 1983.
Casopis Time proglasio je PC prvim ,masSinom godine®. NeSto vise od decenije

kasnije, racunari su nadmasili televizore. Zatim, 2006. godine, casopis Time

2 West, R., & Turner, L. H. (2000). Introducing Communication Theory: Analysis and Application.
Mountain View, CA: Mayfield. Page 332
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proglasio je ,,vi“ za osobu godine kako bi podsetio svoju publiku na njihovu upotrebu
tehnologije za prosirenje komunikacije. Sanse su da vi, vasi prijatelji i vasa porodica
provodite sate angazovani u komunikaciji posredovanoj podacima, kao $to su slanje
e-poste, slanje poruka ili uces¢e u razlicitim oblicima drustvenih medija. Romero
isti¢e da je ,,mreza transformisala nacin na koji radimo, nacin na koji stupamo u
kontakt sa drugima, na$ pristup informacijama, nivoe privatnosti i zaista pojmove
koji su osnovni i duboko ukorenjeni u nasoj kulturi poput vremena i prostora. ”
Drustveni mediji su takode imali veliki uticaj na drustvene pokrete Sirom sveta u

poslednjih nekoliko godina pruzaju¢i prose¢noj osobi alate da dopru do Siroke

publike §irom sveta po prvi put u istoriji.**

Ono $to je pocelo kao e-posta brzo je napredovalo do soba za ¢askanje i osnovnih
blogova, kao §to je LiveJournal. Odatle smo videli uspon i pad prve Siroko koris¢ene
platforme drustvenih medija, Mispace. lako je sada samo senka elektrane drustvenih
medija kakva je nekada bila, Mispace je otvorio put druStvenim medijima da udu u
mejnstrim u oblicima veb lokacija kao $to su Facebook, Ks (formalno poznat kao
Tviter), Tumblr, Snapchat i Instagram. Facebook je evoluirao u globalni sajt
druStvenih medija. Dostupan je na 37 jezika i ima preko 500 miliona korisnika. Mark
Zakerberg je stvorio Fejsbuk 2005. dok je studirao na Univerzitetu Harvard, i on je
univerzalno promenio nacin na koji komuniciramo, komuniciramo i delimo svoje
zivote sa prijateljima, porodicom 1 poznanicima. Mnogi ljudi se raspravljaju o
dobrim 1 loS§im osobinama posedovanja Facebook profila; moZe se posmatrati kao
vas digitalni otisak na druStvenim medijima. Profili beleze aZuriranja statusa,

fotografije i video zapise na vremenskoj liniji i arhiviraju poruke izmedu ¢lanova.®

Jo§ jedan primer mejnstrim drusStvenih medija je Ks, koji se obi¢no naziva svojim
prethodnim imenom Tviter. Ks se koristio za omogucavanje brzih azuriranja statusa
od 140 znakova ili manje za registrovane korisnike. Sada je prvobitno, striktno

ogranicenje od 140 znakova postepeno ublazeno. U 2016. ograni¢enje od 140

31 West, R., & Turner, L. H. (2000). Introducing Communication Theory: Analysis and Application.
Mountain View, CA: Mayfield. Page 332
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karaktera promenjeno je na 280. 2023. godine je objavljeno da placeni korisnici
platforme mogu da kreiraju postove duzine do 4.000 karaktera. Objave (formalno
poznate kao tvitovi) se mogu slati sa bilo kog uredaja sa pristupom internetu na brz,
jednostavan nacin 1 povezati se sa velikim brojem ljudi, bilo da su porodica, prijatelji
ili pratioci. Ks-ov uglavnom mikroblog format omogucava ljudima da podele svoje
svakodnevne misli i iskustva na Sirokoj, a ponekad i javnoj sceni. Ova jednostavnost
omogucava da se koristi kao alat za zabavu i1 blogovanje, ali 1 kao nacin

organizovanja druStvenih pokreta i deljenja najnovijih vesti.

Snapchat omogucava korisniku da posalje fotografiju (sa opcijom teksta) koja istice
nakon nekoliko sekundi. Na to se moze gledati kao na digitalnu samounistavajucu
notu. Za razliku od Fejsbuka, ne postoji pritisak da pozirate ili prikazete svoj zivot.

Tacnije, to je viSe spontano.

Clubhouse je jedan od najnovijih dodataka sferi drustvenih medija. Ova aplikacija
omogucava korisnicima da se pridruze specijalizovanim prostorijama koje su samo
za audio. Clubhouse je kao podkast uzivo sa uceS¢em publike. Nova usluga je
debitovala tokom pandemije Covid-19, jer su mnogi od najranijih ¢lanova, vokalni
umetnici 1 komicari, trazili mesto za kreiranje sadrzaja uzivo i1 pridobijanje

obozavalaca.

Sa novim oblicima komunikacije koji se brzo pojavljuju, vazno je primetiti
odgovaraju¢e promene u formalnom jeziku i sleng terminima. UrbanDictionari.com
je poznati sajt koji svakog pocetnika moze da uvede u svet slenga tako S§to ¢e im
predstaviti razli¢ite definicije pojma koji ne prepoznaju, opisati njegovu pozadinu i
pruziti primere kako se koristi u kontekstu. Na primer, jedna od najpopularnijih
definicija tvrdi da re¢ hella potiCe sa ulica San Franciska u kvartu Hunters Point.

,Uobicajeno se koristi umesto 'stvarno' ili 'veoma' kada se nesto opisuje."

U ovom dobu preopterecenosti informacijama, viSe izvora vesti, brzih veza i
druStvenih mreZa, Zivot se €ini nezamislivim bez masovne komunikacije. MoZete li
da se povezete sa pricama svojih roditelja o pisanju pisama prijateljima, porodici ili
njihovim znacajnim osobama? Danas, kada pokuSavamo da se poveZzemo sa nekim,

imamo razli¢ite nacine da ih kontaktiramo; mozemo da pozovemo, posaljemo SMS,
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e-postu, Facebook poruku, tvitujemo ili SMS. Opcije su skoro beskrajne 1 stalno se

menjaju.

Danasnje drustvo je usred tehnoloske revolucije. Pre samo nekoliko godina, porodice
su se svadale oko koriS¢enja fiksnog internet kabla i stalnih prekida dolaznih
telefonskih poziva. Sada imamo mogucnost da pretrazujemo veb u bilo kom trenutku
na pametnim telefonima. Od Stamparije, masovna komunikacija je bukvalno

promenila na¢in na koji razmisljamo i komuniciramo kao ljudi.®
2.2.Funkcije masovne komunikacije

Masovna komunikacija ne postoji samo za jednu svrhu. Sa njegovom evolucijom,
sve viSe 1 viSe upotrebe se razvilo, a uloga koju igra u naSim Zivotima se znatno
povecala. Rajt karakteriSe sedam funkcija masovne komunikacije koje nude uvid u

njenu ulogu u nasim zivotima.

Nadzor. Prva funkcija masovne komunikacije je da sluzi kao oci i usi za one koji
traze informacije o svetu . Internet, televizija i novine su glavni izvori da saznate Sta
se deSava oko vas. DruStvo se oslanja na masovnu komunikaciju za vesti i
informacije o nasem svakodnevnom Zivotu; izveStava o vremenu, aktuelnim
problemima i najnovijim tratevima o slavnim li¢nostima, pa ¢ak i vremenima
pocetka igara. Da li se seCate bombaskog napada na Bostonskom maratonu koji se
dogodio 2013. godine? Kako ste Culi za to? Zahvaljujuéi internetu i pametnim
telefonima, trenutni pristup informacijama je na dohvat ruke korisnika. Aplikacije za
vesti su ucinile nadzor masovne komunikacije trenutno dostupnim slanjem

v . . . 4
obavestenja na pametne telefone sa najnovijim vestima.’

Korelacija. Korelacija se bavi na¢inom na koji mediji predstavljaju ¢injenice koje
koristimo da se krecemo kroz svet . Informacije dobijene masovnom komunikacijom
nisu objektivne i bez pristrasnosti. Ljudi ironi¢no kazu: ,,Mora da je istina ako je na

internetu. Medutim, ne mislimo da su u proslim generacijama ljudi bez sumnje
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% Tigu, G, Cristache, S.E., Mahika, E.C. and Totan L.(2014) ‘Analysis of the cultural tourism trends
and perspectives in Romania,” Journal for Communication Studies 7 (1)

26



izjavili: ,,To mora biti istina jer je bilo na radiju. Ova izjava postavlja pitanje koliko
su mediji kredibilni? MoZemo li konzumirati medije bez preispitivanja motiva i
agende? Neko bira, sreduje, tumaci, ureduje 1 kritikuje informacije koje se koriste u
medijima. Ako pitate bilo koga ko radi za veliku rijaliti TV emisiju da li je ono §to
vidimo posteno predstavljanje onoga sto se zaista deSava, ta osoba bi vam verovatno

rekla ne.*®

Senzacionalizacija. Postoji stara izreka u industriji vesti, ,,Ako krvari, vodi“, koja
istie ideju senzacionalizacije, kada mediji iznose najsenzacionalnije poruke kako bi
uzbudivali potrosace . Eliot primecuje: ,,Medijski menadzeri razmisljaju u smislu
potroSaca, a ne gradana. Dobro novinarstvo se prodaje, ali se, nazalost, prodaje i lose
novinarstvo. A lose novinarstvo — pric¢e koje jednostavno ponavljaju tvrdnje vilade ili
koje potkrepljuju ono $to javnost Zeli da ¢uje umesto da nudi nezavisno izvestavanje

— je jeftinije 1 lakSe za proizvodnju.

Zabava. Mediji poput Casopisa People , TMZ i zabavnih blogova kao §to je Perez
Hilton obavestavaju nas o svakodnevnim dolascima i odlascima nasih omiljenih
poznatih li¢nosti. Koristimo tehnologiju da gledamo sport, idemo u bioskop, igramo
video igrice, gledamo louTube video zapise i svakodnevno emitujemo muziku.
Veéina masovnih komunikacija istovremeno zabavlja i informise. Cesto se obra¢éamo
medijima tokom svog slobodnog vremena kako bismo pobegli od dosade i oslobodili
se predvidljivosti naSeg svakodnevnog Zivota . Oslanjamo se na medije da nas
odvedu na mesta na koja ne mozemo da priustimo da odemo ili zamislimo, da nas
upoznaju sa delovima kulture i da nas nasmeju, razmislimo ili zaplacemo. Zabava
moze imati sekundarni efekat pruZanja druzenja i/ili katarze kroz medije koje

konzumiramo.®

PrenoSenje. Masovni mediji su sredstvo za prenoSenje kulturnih normi, vrednosti,
pravila 1 navika. Razmislite kako ste naucili §ta je moderno u ode¢i ili muzici.

Masovni mediji igraju znacajnu ulogu u procesu socijalizacije. Trazimo uzore da

% CCMS-Infobase. (2003). Mass Media: Effects Research - Uses and Gratifications., from
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pokazemo odgovaraju¢e kulturne norme, ali precesto ne prepoznajemo njihovo
neprikladno 1ili stereotipno ponasanje. Mejnstrim drustvo pocinje da kupuje, oblaci
se, mirise, Seta 1 prica kao osoba u muzickom spotu, reklami ili filmovima. Zasto bi
kompanije za bezalkoholna pi¢a placale Kim Karda$ijan ili Tejlor Svift milione
dolara da prodaju svoje proizvode? Da li ste ikada kupili par cipela ili promenili
frizuru zbog necega na Sta ste se susreli u medijima? Ocigledno, kultura, starost,
vrsta medija 1 druge kulturne varijable uti¢u na to kako masovna komunikacija utice

na to kako u&imo i percipiramo nasu kulturu.>’

Mobilizacija. Masovna komunikacija funkcioniSe da mobiliSe ljude u vreme krize
(McKuail). Setite se bombaSkog napada u Bostonskom maratonu. Bez obzira na vasu
povezanost sa incidentom, Amerikanci su napad osetili kao nacija, a ljudi su pratili
vesti dok nisu pronasli pocinioce. Sa trenutnim pristupom medijima i informacijama,
mozemo kolektivno da prisustvujemo istim dogadajima koji se deSavaju u realnom
vremenu negde drugde, mobiliSué¢i tako veliku populaciju ljudi oko odredenog
dogadaja . Online zajednica Reddit.com je kljucni primer proaktivnosti interneta.
Dok je FBI istrazivao bombaski napad, zajednica Reddit je objavljivala fotografije
svedoka i pokuSavala da pomogne u identifikaciji krivaca. Ljudi su osecali da prave

razliku.%®

Validacija. Masovna komunikacija funkcioniSe tako da potvrdi status i norme
odredenih pojedinaca, pokreta, organizacija ili proizvoda. Validacija odredenih ljudi
ili grupa sluzi za sprovodenje drustventh normi (Lazarsfeld 1 Merton). Ako
razmiSljate o vecini televizijskih drama i sitkoma, ko su glavni likovi? Kojeg pola i
etni¢ke pripadnosti ima vecina zvezda? Kojeg pola 1 etnicke pripadnosti su oni koji
glume kriminalce ili oni koji se smatraju nenormalnim? Mediji potvrduju odredene
kulturne norme dok umanjuju razlike i varijacije od tih normi. \Veliki broj kritika se
fokusira na to kako su odredene grupe promovisane, a druge marginalizovane na

nacin na koji su predstavljene u masovnim medijima.

% West, R., & Turner, L. H. (2000). Introducing Communication Theory: Analysis and Application.
Mountain View, CA: Mayfield. Page 332

% CCMS-Infobase. (2003). Mass Media: Effects Research - Uses and Gratifications., from
http://www. cultsock.ndirect. co.uk/MUHome/cshtml/media/
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2.3.Vrste masovnih medija

Razlicite vrste masovne komunikacije nam pomazu da primimo informacije i drze
nas svesne svega Sto se deSava Sirom sveta. Danas zivimo u veoma hiperpovezanom
svetu, Sto ¢ini komunikaciju o dogadajima veoma vaznim delom nasih zivota. Kao
rezultat toga, sada mozemo re¢i da bi svaki dogadaj koji se dogodio u SAD mogao

imati neke efekte $irom sveta.

Medutim, postojanje masovne komunikacije je pomoglo da informacije brze stignu i
da se preduzmu mere kako bi se izbegao svaki rizik. Masovna komunikacija je
takode dala neizreCenom, podglasu glas i1 platformu da progovori. PomaZze ljudima da
vide i razumeju stvari iz razli¢itih perspektiva. Razumecéemo razli¢ite vrste masovne

komunikacije koje trenutno postoje.

Masovna komunikacija se naziva medij za Sirenje informacija velikoj grupi ljudi. To
je sredstvo za Sirenje informacija izvan fizi¢kih i geografskih ograni¢enja kroz
razli¢ite medije. Od narodnih pesama, igara i1 pozoriSta do radija, video igrica i
druStvenih medija, masovna komunikacija je oduvek bila sastavni deo ljudskog
sveta. Vremenom i stalnim rastom komunikacionih tehnologija, domet i obim

masovne komunikacije su se agresivno $irili.
Postoje uglavnom cetiri tipa masovne komunikacije:

1. Stampani mediji: novine, Casopisi, knjige 1 romani, stripovi, Casopisi 1

publikacije,
2. Elektronski mediji: filmovi, televizija, radio,
3. Spoljni i tranzitni mediji: bilbordi, table, posteri, baneri,

4. Digitalni mediji/novi mediji: drustveni mediji, video platforme, veb stranice,

mobilne aplikacije, e-knjige, podkasti, onlajn radio.

Medu konvencionalnim oblicima 1 tipovima masovne komunikacije, Stampani mediji
se sastoje od onih platformi koje olakSavaju komunikaciju uglavnom putem pisane
komunikacije, kao $to su novine, knjige, Casopisi, itd. koristi se za objavljivanje
najnovijih vesti i de§avanja, kao i u zabavne svrhe. Cak iu digitalnom dobu, §tampani
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mediji nisu izgubili na znacaju jer jo§ uvek negujemo jutarnje novine uz Soljicu Caja,
kao i1 dokolicu nalazimo u ¢itanju nasih omiljenih romana u mekom formatu, a ne
preko ekrana. Najvaznija promena koja je doneta Stampanim medijima je to Sto su
oni napredovali i ka onlajn platformama posSto su mnoge novine uspostavile snazno
prisustvo na mrezi kako bi ljudi informisali o najnovijim deSavanjima Sirom sveta,

donosedi ih na dodir nasih ekrana.

Broadcast Media se uglavnom odnosi na platforme za elektronsko emitovanje koje su
medu kljuénim tipovima masovne komunikacije. Bilo da se radi o radiju, filmovima
ili TV emisijama, ovaj oblik masovnih medija vrsi distribuciju vesti, informacija i
zabave putem audio i vizuelnih sadrzaja implementacijom elektronskih platformi za
emitovanje. U nastavku su detaljno opisane tri vrste elektronskih medija, tj. radio,

film i televiziju.

Radio je jedna od najstarijih vrsta masovnih komunikacija. To je medij kroz koji se
elektromagnetni signali isporuc¢uju na velike udaljenosti. Kao tradicionalni oblik
masovnih medija, radio je ranije koriS¢en za objavljivanje vesti, emitovanje vaznih
dogadaja, a zatim je poc¢eo da emituje muziku, kao i zabavne razgovorne programe.
Sa digitalnim dobom, pojavili su se onlajn radio kanali koji su ga ucinili dostupnijim

od FM-a koji su radili na odredenim frekvencijama i mreznim vezama.

Kada je Tomas Edison izumeo Kinetoskop Tomasa Edisona, pojavili su se fenomeni
filmova. Film i televizija su glavni izvori zabave za vise od 90% ukupne svetske
populacije. To je jedna od najpopularnijih vrsta masovne komunikacije koja
ukljucuje oba audio-vizuelna aspekta komunikacije. Pokretne slike i zvuci, zajedno
sa interaktivnim pripovedanjem, rade u srazu jedni sa drugima da bi obezbedili
sadrzaj koji je privladan i zabavan. Stavise, TV i filmska industrija je puna ogromnih
mogucnosti za karijeru bilo da ste kreativni pisac ili mastoviti vizualizator. Za one
koji zele da naprave Karijeru u ovoj grani elektronskih medija, postoji mnostvo
kurseva koji su dostupni od digitalnog filma do montaze filmova , kao 1 kurseva za

multimediju i animaciju i kinematografiju.®

% https://study.com/learn/lesson/mass-communication-overview-examples.html 20.05.2024
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Jedan od potcenjenih, ali potencijalnih tipova masovne komunikacije, spoljni mediji
odgovaraju Sirenju informacija, kao i oglasavanju kroz nasSe spoljasnje okruzenje kao
Sto su bilbordi, posteri, table, baneri, itd. Ovaj obrazac se takode koristi za
oglasavanje proizvoda ili usluga kao Sirenje druStvenih informacija i svesti u §iroj
javnosti. Sli¢no spoljnim medijima, Transit Media je skloniji reklamiranju putem
postera, banera, znakova i obavestenja u prevoznim sredstvima kao $to su autobusi,

metro, zeleznica, izmedu ostalih.

Digitalni mediji su jedan od novijih i popularnih tipova masovne komunikacije i
postali su uticajan oblik medija u danas$nje vreme. Takode se naziva i novi mediji,
kombinuje sve atribute interaktivne komunikacije jer internet pruza brze i lako
dostupne informacije u razli¢itim formatima. Obuhvata Sirok spektar medija kao Sto
su e-poruke, podkasti, blogovi, veb stranice, video snimci, drustveni mediji, izmedu
ostalog. Bilo da se radi o digitalnim aplikacijama na vaSem pametnom telefonu ili
vaSoj omiljenoj video igrici za igranje na mrezi, digitalni mediji obuhvataju veéi deo
nasih svakodnevnih aktivnosti. Karijera u digitalnom marketingu i marketingu na
drustvenim mrezama je medu najtrendnijima u danasnje vreme jer svaka organizacija
dosledno nastoji da stvori snazno prisustvo na mrezi i time bolje olaksa

komunikaciju sa svojom ciljnom publikom.*

Masovna komunikacija se sastoji od masovnih medija koji pomazu u Sirenju
informacija Sirokoj populaciji. Ukljucuje razne elektronske uredaje, kanale, ljude itd.
U tabeli ispod su neki popularni tradicionalni do najnovijih primera masovne

komunikacije.

40 https://study.com/learn/lesson/mass-communication-overview-examples.html 20.05.2024
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Tabela 1. Primeri masovnih medija

Kanali masovne Masovna komunikacija  Tehnologija  masovnih
komunikacije medija

Oglasi Novine Racunari

Odnosi sa javnoséu Bilbordi Internet

Politika Casopisi Drustveni mediji

Film Knjige Radio

Novinarstvo Postanske usluge Televizija

lzvor: https://study.com/learn/lesson/mass-communication-overview-examples.html
20.05.2024

Masovna komunikacija je ogromna i ukljucuje skoro svaki oblik komunikacije. To je
polje koje stalno raste, a mogucnosti za karijeru su neogranicene. Nece biti ni jednog
dana kada ljudi nece komunicirati; stoga je masovna komunikacija jedna od

najsigurnijih i najpametnijih odluka u Karijeri.

2.4.Prednosti i nedostaci masovne komunikacije

Na pocetku ljudske civilizacije, ljudi su kontaktirali sa jednog mesta na drugo preko
golubova, dimnih signala. Kasnije su doSle poSta, telegrami, mesecne novine,
nedeljne novine. Pronalazak radija i televizije zauvek je promenio tok masovne
komunikacije. Sa naprednom tehnologijom, internet je postao poznato ime. Slanje
poruka Sirom kontinenata sada se moZe posti¢i u deli¢u sekunde, za razliku od pre

nekoliko vekova, gde su bile potrebne godine, ponekad ¢ak i nemoguce.

Masovna komunikacija se moze pro§iriti na ogromno geografsko podrucje za kratko
ili manje vremena. MoZe pomo¢i u cirkulaciji informacija Sirom zemlje ili celog

sveta. Ispod su klju¢ne prednosti masovne komunikacije.
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Masovna komunikacija pomaze ljudima da ostanu u kontaktu jedni s drugima. Na
primer, ako neko ima posao u drugoj drzavi, zemlji ili ¢ak putuje. Masovna
komunikacija im pomaze da kontaktiraju. Do sada, rodaci, davno izgubljeni prijatelji
ili bilo ko Zivi miljama daleko, masovna komunikacija vam je Cuvala leda. Studije
pokazuju da oko 95% ljudi koristi elektronske uredaje kao Sto su mobilni, laptopovi,

racunari itd., za komunikaciju.
Protok informacija je kontinuiran i brzo dopire do ciljne publike.

Medunarodna trgovina. Masovna komunikacija stvara strana trzita za proizvode za

razmenu, prodaju ili kupovinu. Primer: kriptovaluta, e-trgovina itd.

Podrzite proizvode i usluge. Masovna komunikacija igra glavnu ulogu u reklamama i
preporukama. Povecava horizont i pomaze proizvodima i uslugama Sirokom broju

ljudi.

Osnivanje novih preduzeca i uvodenje novih proizvoda. Masovna komunikacija
pomaze ljudima da lansiraju svoj novi posao ili proizvod ¢ak i1 sa razli¢itih

kontinenata. Tako potencijalni startap ponekad dobijaju sredstva iz inostranih izvora.

Informisanje ljudi. Pozari u Australiji, ljudi iz celog sveta se mole. Dogadaji koji se
deSavaju Sirom sveta, ljudi su informisani; ovo pomaze ljudima da se povezu bez
obzira na njihovu geografsku oblast, jezik, pol, kastu i veroispovest. Masovna

komunikacija je dala glas neizre¢enom i podigla padove.

Zabava. Jedna od najpopularnijih upotreba masovnih komunikacija je zabava.
Odsustvo ovoga bi osetilo prazninu u nasim Zzivotima. Hiljade TV emisija, kanala,
filmova, vesti, sporta, muzike, crtanih filmova i radija ocarale su publiku iz celog

sveta i svih uzrasta.
Protiv masovne komunikacije.**

1. Masovna komunikacija vodi ka individualizmu, gde ljudi provode mnogo

vremena gledajudi televiziju, Sto utie na druStvene interakcije.

4 https://study.com/learn/lesson/mass-communication-overview-examples.html 20.05.2024
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2.

Iskljucite se iz drustva. Ironija je u tome §to je masovna komunikacija
izmisljena da povezuje ljude, deli informacije, ali sada je sve na
individualizmu. To je zato Sto vecina ljudi vec¢inu svog vremena provodi na
elektronskim uredajima 1 internetu. Ovo bi moglo da izazove zavisnost. Oni
vise vole da gledaju TV emisije, surfuju internetom ili skroluju kroz

drustvene mreze, a ne vreme za porodicu.

Nije bas prilagoden deci. Veliki povratak masovne komunikacije je da je
veéina njenog sadrzaja neprikladna za decu. Zbog toga postaje izuzetno tesko
pratiti vreme deteta na takvim medijima, posebno ako roditelji nisu dostupni

danono¢no da nadgledaju svoju decu.

UtiCe na zdravlje. IzloZzenost frekvencijama i zraCenju radija, televizije,
mobilnih telefona ima dugoro¢ne zdravstvene efekte ne samo na ¢ovecanstvo,
ve¢ 1 na zivotinje 1 ptice. Pored toga, sati pred ekranom su medicinski

povezani sa problemima vida.

Nije dostupno svima. Jo$ jedan nedostatak masovne komunikacije je to $to ne
moze svako da oseti ukus ove tehnologije. lako pokriva skoro sve delove

sveta, i dalje je geografski selektivan.
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3.Metodoloski okvir istraZzivanja

3.1.Predmet i cilj rada

Predmet rada je analiza uticaja masovnih komunikacija na sport, odnosno analiza

njihove meduzavisnsoti.

Osnovni cilj rada je da se utvrdi kolika je meduzavisnsot izmedu masovnih

komunikacije i sporta.
3.2.Zadaci istrazivanja

Iz gore postavljenog cilja proizilaze sledec¢i zadaci:

1. Izvrsiti prikupljanje 1 analizu dostupne literature,

2. Definisati taan plan istrazivanja koji se planira ostvariti,
3. Utvrditi nacin istrazivanja literature,
4

Prodiskutovati dobijene rezultate teorijskog istrazivanja.
3.3.Tehnike istrazivanja

Posmatrajuéi predmet istrazivanja, kao i ciljeve i zadatke istrazivanje ¢e iskljucivo
bit zasovano na analiz ve¢ postojece literature na osnovu koje ¢e se izvesti zakljucci
uticaja masovne komunikacije na sport. Posmatrajuci prirodu problema, cilj 1 zadatak
istrazivanja kao 1 postavljenu hipotezu koriS¢ena je metoda teorijske analize kao 1

deskriptivna analiza.
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4. Rezultati istrazivanja — zavisnost sporta i masovnih
medija

Razumevanje masovne komunikacije bez paznje na izveStavanje o sportu je
prakti¢no nemoguce. Putem masovnih medija milioni, pa ¢ak i milijarde gledalaca,
slusalaca i Citalaca dovode se u iskustvo velikog sportskog nastupa. Emocionalna
snaga sportskog nastupa ocarana usporenim video zapisima i muzickim zvucnim

zapisom, moze da vas odvede da zastanete ili da vam natera suze na oci. 42

Postoji mnogo velikih spektakla kao $to su Super Bovl, Svetska serija, NBA plej-of,
Olimpijske igre, Igre koledz fudbala. Svaka od ovih sportskih aktivnosti uzima
milione dolara od televizijskih prihoda i danima ili nedeljama dominira u
nacionalnim sportskim vestima. Kulturalni znacaj Medijski sportovi pruzaju
dominantne mitove u modernoj kulturi. Rituali su ponovljene aktivnosti koje glume
mitove. Postoji mnogo vaznih rituala za ljude koji su se bavili sportskim
aktivnostima. Jedan od takvih rituala dominira zivotom tradicionalnog sela na
nekoliko sati ili dana ili nedelja, tako da televizijski fudbal, bejzbol, kosarka, hokej
ili druga velika igra dobija centralni znacaj za cCitave zajednice i1 regione tokom

odredenih perioda. 43

Navijaci planiraju svoje Zivote odredenim danima, posebno subotom ili nedeljom,
oko televizijskih sportova. Ekonomski uticaj medijskog sporta ilustruje centralni
znacaj naSe kulture. Na primer: Statistika pokazuje da Amerikanci troSe vise od 60
milijardi dolara godiSnje na sport (to je izmedu 1% ili 2% bruto nacionalnog
proizvoda). Biti zvezda medijskog sporta u Americi znac¢i primati privremeni prihod
od 6 ili 7 cifara. Li¢na identifikacija i heroji Ljubitelji sporta se ¢esto identifikuju sa

timovima, igra¢ima,... ... sredinom papira... ... ponekad se trude da ih kombinuju. U

* Gagovi¢ M., (2009) Sportski marketing, IntermaNet, Beograd

* Nevin, S., Gleasure, R., O'Reilly, P., Feller, J., Li, S., & Cristoforo, J. (2017). Social identity and
social media activities in equity crowd funding. Paper presented at the In Proceedings of the 13th
International Symposium on Open Collaboration.
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arenama se mogu naci gledaoci sa radio ¢epovima za usi, dvogledima i televizorima

da dodaju medijsko iskustvo. *

Druga dragocena razlika je pojasSnjenje razlika izmedu Stampanih i elektronskih
oblika sportskih komunikacionih medija. Elektronski mediji omogucavaju trenutno
uce$¢e u sportu u realnom vremenu putem televizije ili radija. Stampani mediji
dozvoljavaju odloZzeno ponovno predstavljanje sportskih dogadaja i Cinjenica kroz
novine, Casopise i knjige. U stvari, razli¢iti mediji se medusobno podrzavaju u
izveStavanju o sportu, a navijaci obi¢no prate mesavinu elektronskih i Stampanih
medija. RazliCite studije 1 analize otvaraju mnoge unutrasnje dimenzije dozivljaja

sporta i medija.
4.1.Znacaj medija u sportu

Televizija, radio, novine, ¢asopisi i internet sajtovi ili portali ¢ine ono §to znamo kao
masovni mediji. Cak i mediji kao $to su knjizevnost i bioskop ¢ine delove masovnih
medija. Masovni mediji uti€u na zivote i umove ljudi na nekoliko nacina. Medjiji pod
velikim uticajem na psiho-socijalni razvoj ljudskog uma. 'Medijski efekat' utice i
oblikuje pojedina¢ne stavove i uverenja, i uti¢e na to kako osoba percipira odredene
stvari, a zatim i misljenja. Ukupan uticaj svih oblika masovnih medija drasticno se
povecao tokom godina i nastavice da se povecava tokom vremena. Gotovo sigurno bi
se moglo re¢i da mediji masovno uti¢u na ljudske percepcije 1 miSljenja jer mi

. g j v c oy v 4
vidimo ili znamo samo ono $to oni zele da nam pokazu. >

Primarni cilj svakog oblika medija je da nesto saopsti ciljnoj publici kako bi proSirio
njenu periferiju vidljivosti. Odnos izmedu sporta i masovnih medija je intiman jer
mediji ne samo da stvaraju javno mnjenje ve¢ 1 pomaZu u njegovom propagiranju,
promovisuc¢i na taj nacin sportske dogadaje. DruStveni mediji, sportsko emitovanje,
sportsko novinarstvo i izveStavanje o sportu uticu i oblikuju percepciju javnosti o

sportu. Neko moze da pocne da voli sport samo zbog popularnosti koju je stekao.

* Gagovi¢ M., (2009) Sportski marketing, IntermaNet, Beograd

* Lazarevi¢, LJ. i Havelka, N., (2011) Psihologija menadZmenta u sportu, Visoka sportska i
zdravstvena Skola, Beograd
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Covek &ak postaje svestan raznih sportova za koje ne poznaje i sportista za koje

ranije nisu ¢uli zbog toga kako masovni mediji povecavaju popularnost sporta.

Sport i mediji su vekovima sloZeno povezani u neraskidivu vezu. Od kasnih 1970-ih,
mediji i medijske ku¢e su od ogromne vrednosti za sve sportske lige 1 organizacije
Sirom sveta, jer je broj kompanija koje ulazu u iste dramati¢no porastao. Mediji su
uvek pokazivali znacajnu sposobnost da utiCu na karakter i razvoj sportskih

aktivnosti koje ukljutuju novac.“°

Sport, bas kao i obrazovanje ili politika ili, u stvari, bilo $ta pod suncem, postao je
veliki biznis u 20. veku. Sport, iako ne u svim svojim oblicima, ima Sta da proda. Sve
vrste sportova imaju dogadaje, lige, klubove 1 organizacije. Sada moZe da zaradi
novac, a odnos sa medijima je kljuan za ovaj aspekt monetizacije. Mediji sada
odreduju koji sport se smatra popularnim medu gledaocima. I ranije su, u poredenju
sa drugim sportovima, oni koji su medijski privlacniji dobijali vecu vidljivost,
eksponiranost 1 paznju. Mediji samo podsti¢u propagiranje postoje¢ih popularnih
sportova, ¢ime se po strani stavljaju manje popularni sportovi koji takode zasluzuju
paznju javnosti. Ova pristrasnost preovladava i nastavi¢e da preovladava sve dok

mediji ne prestanu da tako ekspanzivno uti¢u na stavove publike.*’

Medijsko pracenje sportskih aktivnosti odreduje stav publike i ulogu koju publika
treba da igra. Cesto, publika postaje hendikepirana i ne moZe doneti informisane
izbore u vezi sa ¢im je izloZena. Na Zelje publike uti¢e ono §to im mediji prikazuju.
Ljudi Cesto zavise od medija da bi formirali svoje misljenje 1 proSirili svoje znanje o
sportu. Na primer, vecina stanovni$tva preferira Chennai Super Kings od drugih
timova tokom IPL-a zbog popularnosti MS Dhonija u kriketu. Na taj nacin mediji
uspesno kontroliSu zahteve gledalaca odreduju¢i njihove zahteve na osnovu onoga

¢ime se snabdevaju.

Medijska pokrivenost je najznacajniji nacin propagiranja sportskih dogadaja.

Izvjestavanje medija djeluje kao pozitivan katalizator u procesu promocije. Medijske

* Lazarevi¢, LJ. i Havelka, N., (2011) Psihologija menadZmenta u sportu, Visoka sportska i
zdravstvena Skola, Beograd

" Lazarevi¢, LJ. i Havelka, N., (2011) Psihologija menadZmenta u sportu, Visoka sportska i
zdravstvena Skola, Beograd
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kompanije placaju prava i grantove za prenos sportskog dogadaja. Stavise, kada se
sportske aktivnosti emituju putem televizije ili postanu digitalne, one generisu vise
sponzorstva. Na primer, Jio Cinema striming IPL-a, koji je takode besplatan,
znacajno je povecao gledanost IPL-a, dok je takode povecao gledanost samog Jio
Cinema-a. Medijska pokrivenost je takode podstakla promociju predstojecih filmova
na sportskim dogadajima stvaraju¢i platformu za filmske zvezde da dodu i

promovisu svoje filmove uzivo pred gomilom entuzijasti¢nih g:,rledalaca.48

Cesto sportisti zaraduju ogromne koli¢ine novca od medija, uz pomoé¢ agenata
sportskih kompanija. Mediji stvaraju idealne sportske li¢nosti poput ,,idola* za
prodaju svojih programa i1 novina. Danas mediji, posebno televizija, privlace
gledaoce na razliite sportove i sportske aktivnosti reklamom, kao i emitovanjem,

finansiranjem, sponzorstvom i tako dalje.

Sportske lige 1 organizacije Cesto Zele da se udruze sa medijskim ku¢ama kako bi
stekle popularnost. Mediji donekle kontroliSu i1 sportske lige 1 klubove. Konkurencija
za emitovanje Cesto dramati¢no povecava naknade koje se placaju nekim sportskim
dogadajima ili ¢ak sportistima. Sportske organizacije su oduvek koristile marketinske
agente 1 kompanije da svoje odredene proizvode plasiraju na trziSte medijskog
sporta. Bez medija, popularnost sporta bi opala; mediji su sastavni deo promocije

sporta jer je sport komercijalizovan.*®

Mediji povecavaju dostupnost tako Sto donose sport ljudima koji inace ne bi mogli da
ga dozive. Mediji povecavaju vidljivost i neguju li€ne veze sa sportom i sportistima.
Na kraju, ali ne 1 najmanje vaZno, gledanje profesionalaca na televiziji pomaze da se
vidi kako se izvode odredene tehnike i pomaze u u€enju i izvodenju. Mediji neguju

pomo¢ za trenere za one koji imaju li¢ni interes u sportu ili Zele da se bave istim.

Nasuprot svim pozitivnim efektima, mediji mogu da se meSaju u privatne zivote
sportista koji su, na kraju krajeva, uticajne poznate li¢nosti. Mediji Cesto stavljaju u

srediSte paznje aspekte iz liCnog Zivota igraca, naruSavajuci time njihovu privatnost.

* Lazarevi¢, LJ. i Havelka, N., (2011) Psihologija menadzmenta u sportu, Visoka sportska i
zdravstvena Skola, Beograd

* Tomi¢é, M., (2007) Sportski menadzment, Data Status, Beograd
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Danas su kamere usle 1 u svlacionice i toalete. Nema privatnosti. Ova preterana
dramatizacija sporta se sprovodi jednostavno zato Sto prodaje i stice popularnost

stvaraju¢i hipe, ponekad nepotrebne.

Mediji se Cesto u velikoj meri oslanjaju na dramatizaciju sporta da bi preziveli i
opstali. Postavlja pri¢e oko sportskih dogadaja ili sportskih li¢nosti koje su ukljucene
na takav nacin da scenario njihove pri¢e uzbuduje gledaoce. Mediji ¢esto diskutuju i
analiziraju rezultate unapred. Predvidanja rezultata i rezultata uzbuduju publiku i
podsticu je. Dramati¢ni efekat se stvara ulivanjem neizvesnosti i sukoba jer je to ono

Sto mu pomaze da se prodaje na trzistu.

Cesto, kada Bolivud pravi filmove zasnovane na sportistima ili njihovim sportovima,
njihova zloglasna sklonost dramatizaciji postaje jasno vidljiva. Filmski stvaraoci,
gotovo obavezno, dodaju dodatne elemente naraciji kako bi stvorili hipe koja ¢e
omoguciti njihovim filmovima da privuku paznju medijskih kuéa 1 postanu
blokbasteri. lako je stvaranje dramati¢nog vrhunca veoma uobicajeno, bioskop

takode pomaze u promociji sporta i donosi sport pred ve¢om publikom.

Danas su druStveni mediji najpogodnija 1 najpristupacnija platforma za promociju
bilo kog dogadaja i dopiranje do ciljne publike. Video snimci sa utakmica, ako
procure ili ¢ak budu postavljeni na drustvene mreze, mogu postati viralni za samo
nekoliko minuta. Cim se bilo koja utakmica ili turnir zavrsi, rezultati su odmah
dostupni na drustvenim mreZama, stvaraju¢i na taj nacin uzbudenje oko istog. Ovo
povecava ogromnu popularnost, ali takode podsti¢e Siroko rasprostranjeno trolovanje
na mreZi, maltretiranje na internetu 1 kritiku. Korisnici interneta skoro uvek nemaju

posla osim da ukazu na greske poznatih li¢nosti.*™

Drustveni mediji su verovatno najbolji nacin, u poslednje vreme, za promovisanje
svega 1 svacega 1 informisanje publike. Pored drustvenih medija; knjige 1 Casopisi
pisani o sportu ili sportistima i filmovi i dokumentarni filmovi o njima; igraju vitalnu

ulogu u Sirenju svesti 1 rastu popularnosti.

%0 Nevin, S., Gleasure, R., O'Reilly, P., Feller, J., Li, S., & Cristoforo, J. (2017). Social identity and
social media activities in equity crowd funding. Paper presented at the In Proceedings of the 13th
International Symposium on Open Collaboration.
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Mediji generalno promoviSu sport kroz naglasak na dramu, ekstravaganciju,
raskosnost 1 spektakl. Dramatizacija sporta je glavni razlog za hipe koji okruzuju
vecinu sportskih dogadaja. Iako uloga medija u promociji sporta ima i prednosti i
nedostatke, mora se viSe fokusirati na prednosti i eliminisati nedostatke. Sportsko
novinarstvo i1 sportsko emitovanje treba da se obavljaju razborito i sa integritetom.
Potreba sata je razumno ulaganje sportskih organizacija u medijske kuce i zvucno
izveStavanje i1 emitovanje sportskih dogadaja uz odrzavanje integriteta sporta u

svakom trenutku.
4.2.Uticaj medija na sport

Uticaj komunikacije masovnih medija na sport i zabavu je nesporan. Od televizijskog
prenosa do drustvenih medija, masovni mediji su promenili nac¢in na koji navijaci
komuniciraju sa svojim omiljenim timovima, igra¢ima i proizvodima. Razumevanje
kako ovaj uticaj utice na industriju je klju¢no za razvoj efikasnih sportskih
marketinSkih strategija 1 povecanje mogucnosti za sportiste da razviju svoje

brendove.

Drustveni mediji su bili glavni faktor u rastu sportske industrije poslednjih godina,
omogucavajuéi navijatima da direktno komuniciraju sa igra¢ima i poznatim
licnostima. Ova povecana vidljivost dovela je do veceg prepoznavanja kako
sportista, tako 1 proizvoda, S§to je rezultiralo ve¢om prodajom 1 gledanoscéu.
Istovremeno, stvorio je konkurentsko okruzenje za igraCe jer nastoje da ostanu na
vrhu rangiranja 1 statistike koju fanovi paZzljivo prate na platformama drustvenih

medija.™

Usluge strimovanja su takode promenile nac¢in na koji ljudi konzumiraju sadrZaje
koji se odnose na sportsku ili zabavnu industriju. Ljudima Sirom sveta je sada lakse
nego ikada ranije da gledaju dogadaje uZivo ili prate odredene timove ili sportiste bez
pristupa kablovskim TV mrezama. Ova povecana pristupacnost sa sobom donosi
povecani stepen angazovanja obozavalaca koji mozda ranije nisu imali pristup zbog

geografskih ili finansijskih ogranicenja.

51 Andreassen, C. S., & Pallesen, S. (2014). Social network site addiction-an overview. Current
Pharmaceutical Design, 20, 4053-4061. https://doi.org/10.2174/13816128113199990616
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Medijska pokrivenost takode moze da oblikuje popularnu kulturu stvaranjem javnog
mnjenja oko odredenih tema koje mogu dovesti do promena politike unutar
industrije. To moze biti kroz kontroverzu oko odredenih tema ili pozitivno pojacanje,
kao Sto su slavna priznanja brendova povezanih sa sportskim dogadajima ili
licnostima u industriji zabave kao $to su muzika ili snimanje filmova. Mediji
obezbeduju platformu na kojoj ljudi mogu da iznesu svoje misljenje o ovim
pitanjima, pomazuéi u stvaranju smislenog dijaloga izmedu zainteresovanih strana
koji bi na kraju mogao dovesti do promena politike od koristi svima koji su ukljuceni

u sportsku industriju — ukljuujuéi i same sportiste.

Komunikacija masovnih medija ima ogroman uticaj na sport i zabavu. Od vesti do
drustvenih medija, masovni mediji oblikuju javno mnjenje, poveéavaju vidljivost za
sportiste 1 zabavljae, pruzaju interaktivna iskustva navija¢ima i stvaraju platformu
za ljude da izraze svoje misljenje o vaznim Razumevanje ovog uticaja je od sustinske
vaznosti za stvaranje smislenog dijaloga izmedu zainteresovanih strana i dovodenje

do promena politike od Kkoristi svima u sportskoj industriji.
4.3.Veza sporta, masovnih medija i ekonomsko komercijalne sfere

Sistem informisanja uti¢e na sport, i igra znacajnu ulogu u mikro/makro-socijalnom
okruzenju sporta. Razvojem drustva, potreba ljudi, kao i urbanizacije, tehnologije,
ekonomije, sredstava masovnih komunikacija, sport postaje profesionalan, popularan
1 masovan. Sportisti postaju idoli, trziSna roba, objekti sportskog trziSta, dok publika
dobija relativno jeftinu zabavu i razonodu, televizija popularan program, privreda

dobar marketing. Svi oni zajedno stvaraju sportsko trziste.

Na sportskom trzistu se nude sportski sadrzaji: sportske usluge, rezultati, ekonomska
propaganda, rekviziti, a takmiCenje postaje trziSno mesto gde se prodaju sportski
dogadaji masovnom auditorijumu. U druStvu privatne svojine i robne proizvodnje,
sport se sve viSe komercijalizuje 1 profesionalizuje, a od svih zabava za mase, sport

je najprivlacniji. Medunarodna takmicenja su sama po sebi drusStveni dogadaj,

52 Andreassen, C. S., & Pallesen, S. (2014). Social network site addiction-an overview. Current
Pharmaceutical Design, 20, 4053—-4061. https://doi.org/10.2174/13816128113199990616
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marketingom se pretvaraju u spektakl. Ekonomska globalizacija sve viSe uti¢e na

ukupnu sportsku delatnost u svetu.

“Sport danas pripada najbrze rastu¢im privrednim granama u svetu i ¢ini 3% ukupne
svetske ekonomske aktivnosti”. Sport je odavno viSe od igre, taCnije postaje
epicentar mnogih svetskih poslovnoekonomskih zbivanja. Finansijski profit i Citavu
masineriju novéanog obrta upotpunjuju i proizvodaci sportskih brendova, kako bi
preko sporta 1 sportskih licnosti dobili na popularnosti. Velike sportske priredbe su
idealna prilika za proveru poslovne moci raznih giganata u proizvodnji sportske
opreme. Sport 1 mediji se viSestruko povezuju sa zajednickim ciljem obezbedivanja
slave, mo¢i 1 novca. Sport uti¢e, svojim kapitalom, robom i uslugama na ekonomiju.
Sport je veliki potrosa¢ opreme, rekvizita, hrane, turistickih usluga i sl. Proizvodi
robu (sportske marke), usluge (posebno u rekreaciji), zdravlje, emocije i

: " . 53
zadovoljstva, ¢ime stvara zaradu i profit.

»dport je sa ekonomske tacke glediSta u prvom redu oblast plasmana kapitala 1
sticanja profita, a sa stanoviSta ekonomije, informativna delatnost u sportu je takode

jedno od podrucja kapitala, mobilisanja kapitala i njegovog stavljanja u funkciju.*

Industrija sporta danas najznacajnije prihode ostvaruje od prodaje televizijskih
prava, pri ¢emu je uticaj medija toliki da se 1 najveca sportska takmicenja pomeraju i

uskladuju satnice sa moguénostima TV emitera.

Sa razvojem slobodnog vremena, tehnologije, ekonomije i sredstava masovne
komunikacije, poslednjih decenija dolazi do suStinskih promena u sportu. Sport
postaje sve viSe profesionalan, masovan i popularan, postaje sredstvo za postizanje
profita, a takmicenje — sportski dogadjaj obrazuje sportsko trziSte. Dakle, uz cene,
profit, proizvodnju i potro$nju sportskih usluga, robe i znanja, sponzore, reklame,
propagandu, sportski dogadjaj dobija sve karakteristike jednog trziSta. ,,Sportski

dogadjaj je takmicenje, pretvoreno u specifi¢no trziste rezultata, uluga, robe, ponude

5% Andreassen, C. S., & Pallesen, S. (2014). Social network site addiction-an overview. Current
Pharmaceutical Design, 20, 4053-4061. https://doi.org/10.2174/13816128113199990616
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1 potraznje, biznisa i profita, sa politickim i kulturnim konsekvencama.“ Sport tako

. v e e v v 54
postaje sve znacajnija drustvena grana u savremenom drustvu.

Uticaj medija na sport je sveopste prisutan. Televizijske stanice u svetu su kljucni
element sve vece komercijalizacije sporta. Nezaobilazan deo sportskih dogadjaja su
propaganda i reklama. Propaganda na TV-u ima direktne veze izmedu sporta, robe i
usluga proizvodaca i potencijalnih potrosaca (mase gledalaca). To se postize putem
sportskih takmicenja, koja su pretvorena u drustveno-poslovni dogadaj. Posrednik
prenosi reklamu proizvoda 1 robnih marki ka potencijalnom trziStu. Veza
medusobnog uticaja reklame odredene multinacionalne, prepoznatljive kompanije i
popularnosti sporta je uzro¢no-posledi¢na. Stvaranjem asocijacije na odredeni sport,
tj. robu, podsti¢e se popularnost i profit tog sporta odnosno robe. Na finalnoj
utakmici Prvenstva SAD u ragbiju cena reklame od 30 sekundi iznosila je 2,6
miliona dolara a osmogodiS$nji ugovor za TV prava donosi Ligi 17,6 milijardsi
dolara. Na Ol u Atlanti 1996. godine ostvaren je prihod od 1,58 milijardi dolara, a od
toga samo za TV prava je 555 miliona dolara. Najvise se reklamiraju pivo,
automobili i bezalkoholna pic¢a. Najvaznija sportska takmicenja u svetu po prihodima
su: Olimpijske Igre, Svetsko prventstvo u fudbalu, Americki kup u ragbiju, Svetsko
prventstvo u atletici. A najpoznatije firme po reklamiranju u sportu su
Proctor&Gamble, Generel Motors, Philip Morris; Pepsi, Reebok, Nike... Najvece

svetske kompanije kupuju sportske klubove, TV mreze i TV kanale.>

Sport sve viSe postaje oblast druStvenog Zivota izjednacen sa ekonomijom, politikom
1 drugim kljuénim sferama druStvenog Zivota. Veliki deo interesa u sportu pociva na
finansijskom profitu. U sportu se sve viSe plasira kapital, posebno u profitabilne
grane sporta. Oni sportovi koji najviSe privlace paznju 1 interes publike, postaju

unosan biznis. Plate igraca, kao i1 troSkovi za prava emitovanja se formiraju u

* Andreassen, C. S., & Pallesen, S. (2014). Social network site addiction-an overview. Current
Pharmaceutical Design, 20, 4053—-4061. https://doi.org/10.2174/13816128113199990616

% Andreassen, C. S., & Pallesen, S. (2014). Social network site addiction-an overview. Current
Pharmaceutical Design, 20, 4053-4061. https://doi.org/10.2174/13816128113199990616
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zavisnosti od popularnosti odredenog sporta u toj zemlji, ali i od trenutnog uspeha

sportista.

Sportovi sa najveéim nov€anim dohotkom su ujedno i najpopularniji. Veliki deo
profita se ostvaruje putem sponzorstva: klubova, sportista, sportskih dogadaja. Ovi
¢inioci, zajedno sa sportskom opremom, predstavljaju vazne sportske brendove.
Sponzori tako ostvaruju trajniju vezu sa potroSac¢ima, i uspostavljaju pozitivan imidz
kompanije. Medijska i potrosacka privla¢nost sportskog dogadaja zavise od njegovog
znacaja. Sa popularnoS¢u sporta, sportskih timova, sportista i takmicenja, raste i
Sirina sportskog trzista i njen medijski znacaj. Sport prodaje sportski dogadaj koji

prenosi, kao 1 markenting prostor sponzorima dogadaja koji reklamiraju.

Najveci sportski dogadaji danasnjice su: Olimpijske Igre, Super Boul (Super Bowl) u
ameriCkom fudbalu, NBA liga u Kosarci i UEFA Liga Sampiona u fudbalu. Znacaj
ovih dogadaja ogleda se i kroz finansijsku sferu; samo TV paket za prenos OI od
2009. do 2012. godine doneo je olimpijskom pokretu 3,9 milijardi dolara. Takode,
jedan od pokazatelja popularnosti americkog Super boula je i rekordna cena
emitovanja TV spota oglasivaca, koja je 2009. god. je iznosila tri miliona dolara46 .
Prihodi od TV prava za 2009/2010 Mancester kluba bili su 128 miliona evra, i ¢inili
su 37% ukupnih Prihoda.

Globalni svetski procesi afirmisSu sportske 1 komercijalne vrednosti, raste potraznja
za sportskim proizvodima a mediji podsti€u opStu vidljivost i privlacnost sporta.
Magnetizam sporta 1 sportista se uspeSno koriste u komercijalne svrhe. Primeri:
ispisano ime i oznaka brenda na lopti, koja je u fudbalu veéi deo vremena u sredistu
paznje; igraci koji nose reklamne poruke ispisane na dresu u toku utakmice,
reklamiranje raznih proizvoda, brendova, dogadaja i sl. Novak Pokovi¢ (kao najbolji
teniser sveta u periodu od 2012-2016. godine) je propoznat kao globalni svetski

fenomen i magnet za mnoge sponzore.

Popularnost sporta dosta zavisi i od infrastrukture, finansijskih sredstava i dr. Jedan
od nacina kako odredjeni sport dobija na popularnosti je primer ulaska ameri¢kog
fudbala na prostore Srbije, kao deo procesa globalizacije i vesternizacije — Sirenja

ameriCke kulture na prostore Balkana. Pocetkom novog milenijuma, dolazi do sve
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veée popularnosti ovog sporta kod nas. Veliki doprinos u tome su imali mediji. U
Srbiji se pod uticajem prenosa utakmica americ¢ke profesionalne lige na nekadasnjem
3. kanalu RTS-a, javila zelja za osnivanjem klubova i saveza (SAFS — Savez
americkog fudbala Srbije). Nedostatak sponzora 1 finansijskih sredstava,
infrastrukturni problemi itd. su razlozi nedovoljnog razvoja ovog sporta kod nas.
Samim tim, izveStavanje u medijima o njemu je nedovoljno. Svakako, ovo je ocit
primer povezanosti profita i medija sa odredjenom granom sporta. Popularizacija
sporta se ogleda u tome $to su ljudi u mogucnosti da sudeluju u raznovrsnim
sportskim dogadjajima, mogu da prate rezultate, da Citaju ili slusaju komentare, a da

ne prisustvuju samom dogadjaju.

Mediji mogu uticati na popularnost sporta tako $to produzuju vreme trajanja nekog
sportskog dogadjaja. Na primer, mediji mogu nedeljama da pisu o nekom sportskom
dogadjaju, koji je trajao svega nekoliko minuta, kao Sto mogu i mesecima da
najavljuju odredjeni sportski dogadjaj i na taj nacin direktno povecavaju interes
publike i popularizaciju datog dogadaja u medijima. Sve to utiCe na gledaoce
(publiku), i njihov stav prema odredjenom sportu.

Sto je vise zastupljen neki sport u medijima, njegova popularnost ¢e biti veéa, a sve
to rezultira da se deo publike zainteresuje za odredjenu granu sporta, a §to je narocito
znacajno, da tim sportom poc¢ne da se bavi. Primer: Sportski uspesi nasih tenisera, a
posebno Novaka Pokovica, znacajno su doprineli popularnosti tenisa u Srbiji. Zbog
toga, sve vise dece i mladih se zainteresovalo da trenira tenis i da prati teniske
meceve. U Srbiji, su pored tenisa, zastupljeniji 1 praceniji sportovi: fudbal, koSarka,
vaterpolo, odbojka... Ali, ve¢ina sportova koji nisu dovoljno atraktivni ili ne privlace

veliku medijsku paZnju, nemaju mogucnost da se trZiSno ostvare.
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5.Diskusija

Savremeno drustvo karakteriS§e masovna industrijska proizvodnja i pojava nove
forme komunikacije - oglasavanje kroz masovne medije. Razvojem masovnih medija
u globalnom drustvu, njihova uloga i uticaj u svetu sporta je sve veéa. Oni postaju ne
samo izvor informacija, ve¢ uticu i1 na kreiranje zivotnih 1 kulturnih stilova 1 stavova

pojedinca.

Ljudi na razli¢ite naCine postaju svesni znacaja sporta kao jednog dela drustvene
stvarnosti, a informacije u tom pogledu igraju znacajnu ulogu. Danas se uzima kao
relevantan uticaj medijskog sistema na razvoj i kreiranje drustvene svesti. Sport
postaje institucionalizovan, ¢ime dobija politi¢ki i ekonomski znacaj. Samo vrhunski
i profesionalni sport, sa popularnos¢u na globalnom nivou, je trzisno konkurentan i
profitabilan. Kao takav, sport donosi moguc¢nost ostvarivanja velikih zarada i
predstavlja deo interesne sfere globalnih svetskih medija.Vrhunski sport, osim §to
pruza vrhunske rezultate, kvalitetna takmicenja i zabavu, postao je deo interesovanja
svetske javnosti. Utakmice svetskih prvenstava u fudbalu, kao i najinteresantnija
takmicenja na OI prati gotovo polovina svetske populacije. Zato ne cudi
zainteresovanost TV kuca da prenose svetske mega dogadaje, dajuc¢i time doprinos

povecanju sportskog gledalista.

Potrosnja drustvenih mreZa eksponencijalno je porasla tokom poslednjih decenija.
Trenutno je uobi€ajeno da hiljade korisnika konzumiraju drustvene mreze, poznate i
kao veb stranice ili aplikacije koje omogucavaju korisniku da izgradi profil 1 poveze
se sa drugima. U 21. veku, 2010 miliona ljudi Koristi druStvene mreze poput
Fejsbuka, a 330 miliona Tviteru. Ove mreze omogucavaju korisnicima da dele
sadrzaj putem veba 1 reaguju na komentare drugih korisnika. Visoka potro$nja mreza
navela je istrazivaCe da istraZze negativne posledice koje one mogu imati na ljude.
Medu nekim od njegovih Stetnih efekata je moguénost razvoja rizika od zavisnosti,

nezadovoljstvo osnovnim psiholoskim potrebama (OPP) 1 sedentarno ponasanje.

Sport je, od nekadasnje igre i zabave, postao deo velike svetske industrije. Sport su
nekada finansirali sami ucesnici, zatim gledaoci, a u danasnje vreme prihodi od

prodaje komercijalnih i TV prava su toliko veliki da je sport postao jedan od najvecih
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svetskih biznisa. Sa masovnim sportskim izveStavanjem, prenosom sportskih
utakmica i njihovom analizom, rastao je i znacaj sporta u drustvu. Sport pripada
najbrze rastué¢im privrednim granama u svetu i ¢ini 3% ukupne svetske ekonomske
aktivnosti. Imajuéi u vidu uticaj koji masovni mediji imaju na svetsku populaciju,
popularnost sporta ¢e rasti dok god postoji njihov medusoban interes za obrt kapitala.
Obim i masovnost razmene informacija o sportu poprimio je globalisticki karakter,

Sto nesumnjivo ima dalekosezan uticaj na popularnost sporta u svetu.

Sport je od svojih pocetaka bio deo drustva i kulture. Jo§ od antike, sport se shvata
kao usavrSavanje Covekove prirode, tela, uma 1 sposobnosti. Sport predstavlja
znacajan socioloski fenomen koji je postao deo svakodnevnog Zivota ljudi, ne samo

kao zabava, ve¢ i kao posao, profesija, deo vaspitanja i kulture.

Sport je druStvena pojava, izraz druStvenih potreba, S$to podrazumeva njegovu
zavisnost od drustva, ali 1 drustva od sporta. Kao najpopularnija aktivnost na svetu,
sport je obelezio kraj proslog i pocetak novog milenijuma. Sa masovnim sportskim
izvesStavanjem, prenosom sportskih utakmica i njthovom analizom, rastao je i znacaj
sporta u savremenom drustvu. Svedoci smo globalizacije sporta, u ¢emu masovni
mediji igraju znacajnu ulogu. Drustvo uti¢e na popularizaciju sporta tako da on ne
predstavlja samo razonodu, zabavu, atrakciju i spektakl, ve¢ se sve vise
komercijalizuje i profesionalizuje. Cesto postaje predmet manipulacije, i sluzi kao
sredstvo za odvlacenje paznje ljudi od njihovih svakodnevnih problema, posebno

kroz masovne medije.

Sport, tj. sportski klubovi i sportisti, zahvaljujuci svojoj popularnosti i atraktivnosti,
postali su Cest predmet diskusije kako medu pojedincima, grupama obozavalaca i
sportske publike, tako i medu ¢lanovima raznih drustvenih mreza i foruma. Sve veci
obim informacija iz sveta sporta, §iri njegov uticaj i popularnost u svetu. Danas se
moze govoriti o sportu kao delu masovne kulture. Njegova vrednost, prisustvo i
znacaj u masovnoj kulturi raste iz dana u dan. Vrhunski sport, zahvaljuju¢i medijskoj
paznji i interesovanju gotovo polovine stanovnika sveta, postao je jedna od

najprofitabilnijih grana svetske privrede.

48



Zavisnost od druStvenih medija moZe se okarakterisati kompulzivhom upotrebom
platformi drustvenih medija kod pojedinca, Cesto na Stetu njihovih svakodnevnih
obaveza 1 licnih odnosa. lako druStveni mediji imaju mnoge prednosti kao Sto su
poboljsana komunikacija i pristup informacijama, oni mogu imati i negativne efekte,

kao Sto je pojava zavisnog ponasanja kod nekih pojedinaca.

Sveobuhvatno istrazivanje)o obrascima koris¢enja drustvenih medija otkrilo je da
disciplinovani nacin zivota sportista pozitivno uti¢e na ravnotezu izmedu onlajn i
oflajn aktivnosti, smanjujuci verovatnoc¢u da postanu zavisni od druStvenih medija.
Celik i Hejni (2023) sproveli su studiju preseka i otkrili zna¢ajnu razliku u zavisnosti
od druStvenih medija medu sportistima i nesportistima, a rezultati su pokazali da
nesportisti imaju visi nivo zavisnosti od druStvenih medija nego njihovi vr$njaci, §to
sugeriSe da bi sport kao odvracanje od koriS¢enja digitalnih medija mogao biti
koristan. Stavise, Ajildiz i Besler (2022) su dodatno ispitali ovu vezu i otkrili da je

manje verovatno da ¢e sportisti postati zavisni od drustvenih medija nego nesportisti.

Sto se ti¢e zadovoljstva Zivotom, uée$ée u sportu je pozitivno povezano sa visim
nivoom zadovoljstva zivotom, prema studiji o zadovoljstvu zivotom sportista. Studija
je pokazala da bavljenje sportom daje sportistima osecaj svrhe, discipline i drustvene

podrske, Sto doprinosi njthovom vec¢em nivou zadovoljstva Zivotom u celini.

Izazovi 1 koristi od bavljenja sportom mogu doprineti nalazu ove studije da sportisti
imaju bolji nivo Zivotne sreée. Stavise, Hamid i dr. uporedili su sreéu i zadovoljstvo
Zivotom sportistkinja u postmenopauzi i nesportistkinja, a rezultati su pokazali da

sportistkinje imaju vece zadovoljstvo Zivotom nego nesportistkinje.

Ukratko, sportiste imaju tendenciju da pokazuju veci nivo zadovoljstva Zivotom 1
nizi nivo zavisnosti od druStvenih medija u poredenju sa nesportistkinjama. Rezultati
koji su ovde predstavljeni pokazali su koliko je vazno uzeti u obzir specifican
kontekst bavljenja sportom prilikom analize veze izmedu zavisnosti od drustvenih
medija i srece. Posto je ovo zabrinjavajuce pitanje, potrebna su dodatna istrazivanja
kako bi se utvrdilo koji moderatorski faktori uti€u na ovu vezu i kako to uti¢e na

celokupno psiholosko zdravlje ljudi.
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Zakljucak

Drustvene mreze su vrsta onlajn aktivnosti sa naglaskom na e-postu/poruke i postoji
veliki broj aplikacija drustvenih medija koje mogu da posluze ovim aktivnostima.
Drustvene mreze imaju veliki uticaj posebno na zivot i svakodnevnu rutinu kao
vazna drustvena platforma za razvoj veza sa krugom prijatelja i odnosa sa novim
prijateljima. Usluge i tehni¢ka infrastruktura koju drustvene mreze pruzaju
pojedincima mogu izazvati zavisnost uzrokujuci njihovu problemati¢nu upotrebu.
Studije su pokazale da mladi ljudi u velikoj meri koriste drusStvene medije. Navedeno

je da su mnoge od ovih upotreba ekstremne.

Pojedinci zadovoljavaju neke od svojih potreba koriste¢i masovne medije i opustaju
se psiholoski, a kroz zadovoljstvo koje dobijaju od medija, psiholoski se opustaju i
njihova napetost se smanjuje. Pored fizioloskih potreba, masovni mediji se takode

pojavljuju u smislu zadovoljavanja psiholoskih i kulturnih potreba.

Drustvene mreze, jedna od najvaznijih komponenti druStvenih medija, smatraju se
virtuelnim zajednicama u kojima korisnici mogu da kreiraju licne profile,
komuniciraju sa prijateljima i upoznaju druge ljude na osnovu zajednickih
interesovanja. Ove virtuelne zajednice se javljaju u mrezama, posebno tamo gde se
mladi ljudi okupljaju. Dok drustveni mediji omogucavaju pojedincima da
komuniciraju, oni im takode omogucavaju da se okupljaju i organizuju u odredenu

svrhu van odredenih mesta.

Uticaj medija na sport je sveopste prisutan. Televizijske stanice u svetu su kljucni
element sve vec¢e komercijalizacije sporta. Nezaobilazan deo sportskih dogadjaja su
propaganda i reklama. Propaganda na TV-u ima direktne veze izmedu sporta, robe i
usluga proizvodaca i1 potencijalnih potrosac¢a (mase gledalaca). To se postize putem
sportskih takmicenja, koja su pretvorena u drustveno-poslovni dogadaj. Posrednik

prenosi reklamu proizvoda i robnih marki ka potencijalnom trzistu.

Kada se komunikacija Siri ne samo izmedu dve osobe, ve¢ izmedu desetina miliona
ljudi, poznata je kao masovni mediji. Masovni mediji su poznati kao centralni nervni

sistem druStva i funkcioniSu kao medij za razmenu informacija Sirom sveta.,,
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Masovni mediji imaju mnogo razli¢itith svrha, kao $to su pruzanje informacija,
zabava, ubedivanje, a takode i prenosenje nejasne opste funkcije kulture milionima
ljudi“. Da bi masovni mediji postojali, mora postojati publika. Danasnje drustvo je
veoma selektivno; svaki primalac reaguje drugacije kroz sopstveno iskustvo i

orijentaciju.

Mediji imaju znacajan uticaj na sport, kako na globalnom, tako i1 na lokalnom nivou.
Ona igra klju¢nu ulogu u promovisanju sporta i privlacenju paznje javnosti i vlade.
Predstavljanje sporta u medijima ima tendenciju da prati specifican obrazac,
ukljucujuéi emitovanje takmicenja i predstavljanje elitnih sportista kao savremenih
legendi . Sport i mediji su medusobno povezane industrije, pri ¢emu je dobrobit
sporta Cesto povezana sa prihodom koji se ostvaruje od medija . IzvjeStavanje o
sportu u medijima pomaze u ostvarivanju ciljeva razvoja sporta i omogucava
masovniji pristup vecini stanovniStva . Pored toga, mediji su kroz sport promovisali
vrednosti povezane sa kapitalizmom, nacionalizmom i rasizmom . Obimno
izveStavanje o sportu u novinama, televiziji i radiju pokazuje uticaj sporta na

strukturu i obim medijske aktivnosti.

Poslednjih godina mediji su imali veliki uticaj na drustvo. Mnogi ljudi se oslanjaju
na medije za vesti ili sportsko izveStavanje, ali ne shvataju da mediji mogu uticati na
verovanja ljudi ili na¢in ponaSanja. Mediji pokrivaju sport kako bi pruzili informacije
navijacima, ali takode mogu kreirati lazne vesti da izazovu kontroverzu u sportu. Na
svet sporta u velikoj meri uticu mediji jer su oni velika tema za razgovor u svim
vrstama medija. lako mediji mogu pruziti informacije o sportu navija¢ima, oni
takode mogu stvoriti pozitivne i negativne uslove za sportiste. Medijski prikaz sporta

stvara rivalstvo izmedu timova 1 igraca, Sto povecava konkurentnost.

Internet je glavna komunikacijska mreZa. Internet predstavlja globalnu informaticku
mrezu. Ovo zato §to je moguce pronaci gotovo svaki podatak, naziv, ime, de niciju,
vizuelni ili auditivni snimak koji mogu interesovati nekog pojedinca. U novije
vreme, tj. u eri informaticke tehnologije, doslo je do razvoja i Sirenja novog oblika
komunikativnog delovanja, koji se generalno naziva multimedija. Multimedija
prestavlja kombinaciju i upotrebu vise razli¢itih medija. Oni istovremeno kombinuju

tekst, zvuk, sliku, video, kao i nove interaktivne forme.
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Vise se niSta ne moze desiti u svetu vrhunskog sporta a da to ne bude istog ¢asa
ponudeno kao informacija najSirem krugu ljudi u svetskim srazmerama. U
savremenim uslovima ponuda sportskih informacija ne zaostaje za politickim,
ekonomskim ili nekim drugim informacijama. Komunikacija izmedu sporta i najSireg
auditorijuma institucionalizovala se 1 ¢ini deo opSteg sistema masovnih
komunikacija. Kao svaka masovna pojava, sport ¢e sve viSe zauzimati prostora u
masovnim komunikacijama (TV ekranima, radiju, Stampi, internetu, sportskim

publikacijama, kompakt-diskovima, DVD, video trakama i dr.).

Sa teorijske perspektive, ovaj rad potvrduje pozitivnu vezu izmedu medija i ué¢escéa u
sportu i kreativno analizira ulogu medijskog oblika, metoda merenja medija,
predmeta proucavanja i kulture kao moderatorskih varijabli. U prakti¢noj priment,
ovo istrazivanje moze pruziti smernice vladama, sportskim kompanijama, Skolama i
drugim institucijama. Uticaj kori$¢enja medija na uceSée u sportu ograni¢en. Stoga,
prilikom formulisanja politika 1 planova, institucije ne bi trebalo previse da preteruju
i vrednuju medijske faktore, ve¢ bi trebalo da uzmu u obzir druStvene odnose,
marketing 1 druge faktore kako bi se poboljsalo masovno ucesce u sportu. Pored toga,
moderatorske varijable ukazuju na to da, ako se pokusa poboljsati uc¢esée u sportu u
medijima, institucija treba da se fokusira na pro$irenje vrsta medija koji se koriste i

na kontrolu vremena koris¢enja medija.
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