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Uvod 
 

Pojedinac kao član društva ima mogućnost da se ponaša slobodno, racionalno, individulano ili 

kolektivno, dovodeći do dinamike i složenosti ponašanja, kao rezultata slobode volje. Jer, su i same 

istorijske promene društva od industrijalizacije, urbanizacije, savremenog društvenog poretka, 

dovele su do primene naučnog metoda u sportu, odnosno do socijalnog pogleda na sport.  

 

S toga posmatrajući sport kroz uticaj pojedinaca i društva u celini može se steći slika o prošlosti, 

sadašnjosti i budućnosti, jer je sport kao društvena institucija, odraz sveukupnog društva i 

društvenog sistema, odnosno društva i institucija. 

 

S tim u vezi, posmatrajući svetski pogled na sport mogu reći da se Skandinavci više učlanjuju u 

sportske klubove, u odnosu na recimo Špansku populaciju. Imajući sve to u vidu sagledaće se 

predmet istraživanja, cilj istraživanja, hipoteze i metode istraživanja samog rada. 

 

Predmet istraživanja je pregledno istraživanje bavljenja amaterskim i profesionalnim sportom na 

pojedinca i šire društvene grupe, sa sociološkog stanovišta. 

 

Cilj istraživanja je sagledavanje sporta kroz njegov uticaj ne samo na odrasle već i na razvoj dece, 

jer je kod dece koja treniraju evidentan veći pozitivni uticaj na razvoj motiričkih sposobnosti, u 

odnosu na decu koja ne treniraju. 

 

Kroz trening dolazi i do poboljšanja pokreta nogu, pokreta ruku, pokreta trupa, pokreta ramena, 

stava i dr. 

 

Takođe, imajući u vidu da sport ima milione pristalica, u odnosu na političke partije ili religije, 

mogu reći da položaj sporta u određenim sferama društva upravo zavisi od političke, ekonomske, 

socijalne i kulturne pozicije sporta u određenom sistemu, kao i od istorijskih kretanja. S tim u vezi, 

cilj rada je putem dostupne literature (e-book izdanja, štampana izdanja i web lokacije) opisati 

dosadašnja shvatanja, poglede i uticaj sporta ne samo na razvoj svake pojedinačne ličnosti već i 

na njen društveni pogled, društveni uticaj kroz ekonomiju, politiku i kulturu na sport. 
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Hipoteza istraživanja polazi od plana i okvira istraživanja, koji se u ovom radu odnosi na 

profesionalni i amaterski sport, kako bi se ustanovio princip funkcionisanja i vrednovanja sporta 

sa aspekta sagledavanja kao amaterskog i profesionalnog sporta. Pri čemu, je valjanost potrebno i 

potvrditi praktično-teorijskim postupkom. 

 

U skladu sa predmetom i ciljem, uz dostupne statističke podatke,  nulta hipoteza bi glasila da je 

razvoj profesionalnog i amaterskog sporta, kao i njihova implementacija među stanovništvom, 

preteča razvoja i razvitka sporta. 

 

Takođe, polazeći od jasno postavljenog predmeta istraživanja, postavljanje hipoteze se odnosi na 

naučno nedovoljno poznato u delu profesionalnog i amaterskog sporta, sa stanovišta sociologije 

sporta, te se u radu došlo do sledećih hipoteza: 

- uspostavljanje adekvatne primene zakonskih propisa 

- konstantno unapređenje sporta kroz upoznavanje sa dobrobiti ne samo sa stanovišta 

pojedinca već i sa stanovišta zajednice/društva i 

- promene koje se javljaju u okruženju mogu da predstave potencijalne mogućnosti 

efikasnijim upravljanjem i unapređenjem razvoja sporta, sa sociološkog aspekta. 

 

Radi postavljanja teorijskih osnova istraživanja, korišćeni su sledeći metodi: 

- deskriptivna metoda: ima za cilj da prikupi podatke o određenim grupama pojava, 

sistematski i činjenično opiše i definiše određene specifične osobine istraživanih pojave, 

jer kao neeksperimentalna u osnovi, nastoji da odgovori i opiše postojeće stanje 

- metode analize i sinteze 

- metode indukcije i dedukcije i 

- komparativna metoda, koja je korišćena za upoređivanje strukture sa sociološkog aspekta 

i ekonomoskog uzimajući u obzir  učešće istih u BDP-u Republici Srbiji, sa stanovišta 

izdvajanja vlade u cilju njihovog promovisanja. 

 

Takođe, u realizaciji istraživanja koristili su se sledeći istraživački metodi i to: 

- istorijski metod, putem koga se opisno utvrđuju zakonitosti pojave i razvoja profesionalnog 

i amatrskog sporta u Republici Srbiji 
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- induktivna metoda - pomoću iste se istražuju i analiziraju zakonitosti 

- deduktivna metoda - pomoću koje se utvrđuju opšte zakonitosti u kretanju promenama 

sporta u Republici Srbiji, kao i 

- sistemska metoda - pomoću koje se zakonitosti iz pojedinačno posmatranih sistema 

povezuju i međusobno analiziraju. 
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1. Sport 
 

Sport predstavlja slobodnu ljudsku aktivnost koja je usmerena na razvoj psiho-fizičkih 

sposobnosti, koje mogu biti ispoljene kroz takmičenja i cilj da se ostvare što bolji rezultati, bilo da 

je reč o nastajanju da se prevaziđu sopstvene mogućnosti i težnje za boljim zdravljem ili da se 

ostvare bolji rezultati u odnosu na druge u istoj oblasti treniranja. 

 

Posmatrajući istoriju nastanka čovečanstva, proces globalizacije, kao i tehnološki razvoj mogu reći 

da su inovacije, koje su na taj način nastale s jedne strane pomogle čoveku, a sa druge ograničile 

ga u pogledu kretanja, odnosno bavljenja fizičkom aktivnošću. Ostvarivanje ekonomskih interesa, 

težnja za boljim i kvalitetnijim životom, pre svega, u materijalnom smislu, dovele su i do 

komercijalizacije sporta. Posmatrajući kompanije došlo je do težnje za ostvarivanjem što većih 

profita, sve za profit, profit nizašta1. Odnosno došlo je do naglaska na marketinškim aktivnostima, 

gde se čovek posmatra, prvenstveno kao kupac i potrošač.  

 

 

1.1. Teorije razvoja sporta 
 

Imajući u vidu razvoj fizičke kulture, razlikuje se 5 teorija razvoja sporta2: 

1) teorija etnocentrizma 

2) teorija biocentrizma 

3) teorija egocentrizma 

4) teorija antropocentrizma i 

5) teorija teoantropocentrizma. 

 

 
1 Pavlović D. Petar, Vejnović D., (2014.), „Teorija i sociologija sporta“, Evropski defendologija centar za naučna, 

politička, ekonomska, socijalna, bezbjednosna, sociološka i kriminološka istraživanja, Banja Luka, str. 26 
2 Pavlović D. Petar, Vejnović D., (2014.), „Teorija i sociologija sporta“, Evropski defendologija centar za naučna, 

politička, ekonomska, socijalna, bezbjednosna, sociološka i kriminološka istraživanja, Banja Luka, str. 25 



7 
 

Teorija etnocentrizma datira iz 19. veka, kada dolazi do internacionalnih konflikata i ratova 

predvođenih Napoleonom, stavljajući u fokus svog posmatranja narod. Odnosno, reč je o periodu 

kada dolazi do nastanka profesionalne vojske i do izraženije potrebe za vežbanjem3. 

 

Kao istaknuti predstavnici ove teorije ističu se Franc Nahtegal, Per Henrih Ling, Fridrih Ludvig 

Jan i Miroslav Tirš, koji su isticali značaj okupljanja mladih radi fizičkog vežbanja, i borbe za 

društvene ciljeve i ideale. 

 

Teorija biocentrizma je nastala pre teorije etnocentrizma, odnosno u 18. veku, kada dolazi do 

promena pogleda na svet, gde čovek oseća potrebu za igrom, otkrivajući sebe i svoj svet putem 

iskustva, ceneći slobodu kao vrednost. Zagovornici ove teorije su Loka, Rusoa, Bezedov, 

Pestaloci, Salcman, Guts Muts, Golhofer, Laban, Dalkroz i Montesori, koji su uticali na stvaranje 

programa van škole, kroz organizovanje škola u prirodi i sportskim kampovima. 

 

Teorija egocentrizma se, takođe, javlja u 19. veku, gde osnovu predstavlja želja čoveka za 

isticanjem svog ega, stavljanjem individualizma u drugi plan. Odnosno, čovek kroz sport nastoji 

da iskaže svoju individualnost, kroz borbu i nadmetanje.  

 

Tako na primer, posmatrajući Englesku dolazi do pojave specifičnog sistema igre i sporta, koji je 

naročito bio prihvaćen u tzv. narodnim školama, da bi se kasnije proširio na ostatak Velike 

Britanije, kao i na druge zemlje. Tome u prilog doprinosi i činjenica da je Pjer de Kuberten 1884. 

godine posetio Englesku, gde se upoznaje sa sportskim igrama, da bi po povratku u Francusku 

počeo da propagira sport, što je dovelo do organizovanja prvih Olimpijskih igara u Atini 1896. 

godine. 

 

Dolazi do isticanja fer plej igre, slave, dostojanstva, slave, individualnosti i hrabrosti.  

 

Teorija antropocentrizma sport posmatra sa filozofskog stanovišta, posmatrajući čoveka kao 

središte sveta, sjedinjujući teorije etnocentrizma, biocentrizma i egocentrizma. 

 
3 Pavlović D. Petar, Vejnović D., (2014.), „Teorija i sociologija sporta“, Evropski defendologija centar za naučna, 

politička, ekonomska, socijalna, bezbjednosna, sociološka i kriminološka istraživanja, Banja Luka, str. 25 
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Osnovu antropocentrizma čine: razvoj fizičkih sposobnosti i zdravlja, povećanje društvenog 

napretka, poboljšanje nivoa znanja i veština u sportovima i igrama, razvoj vodećih sposobnosti i 

povećanje mogućnosti saradnje sa drugima i razvoj široke osnove rekreativnih sposobnosti4. 

Svako fizičke vežbanje kao osnov treba da ima zdravlje i sreću. 

 

Ova filozofija fizičkog vežbanja se prvo pojavila u Skadinaviji i Severnoj Americi, da bi u drugoj 

polovini 20. veka Astrand i Kuper, razvili programe fizičkog vežbanja, uzimajući u obzir potrebe 

čoveka. Da bi kasnije Fonda Dž. razvila programe prilagođene ženama, u formi fitnes programa. 

 

Teorija teoantropocentrizma nastaje krajem 20. i početkom 21. veka, stavljajući Boga i čoveka u 

centar kroz Bogočovekcentričan pristup. 

 

Škola se posmatra kao mesto za sticanje novih znanja, jer su u njoj nastavnici i učenici, koji se 

posmatraju kao centralna bića koja mogu da budu ličnosti jedini u zajednici sa drugom ličnošću, a 

to je sloboda. S toga, pitanja kako i zašto vežbati treba tražiti u samom čoveku i njegovoj potrebi 

za hranom i vežbanjem. 

 

 

1.2. Klasifikacija sporta 
 

U Zakonu o sportu („Sl.glasnik RS“, br 10/2016) i članu 2 sport se definiše kao deo fizičke kulture 

koji obuhvata svaki oblik organizovanog i neorganizovanog obavljanja sportskih aktivnosti i 

sportskih delatnosti od strane fizičkih i pravnih lica u sistemu sporta, u cilju zadovoljenja potreba 

čoveka za stvaralaštvom, afirmacijom, fizičkim vežbanjem i takmičenjem sa drugima. To je 

posebna aktivnost od značaja za Republiku Srbiju. 

 

Imajući u vidu težnju za ostvarivanjem rezultata i karakteristikama koje se iz sadašnjosti unose u 

sport, sa jedne strane, i sa druge strane imajući u vidu korisnost i nesvrsishodnost bavljenja 

sportom razlikuju se amaterski i profesionalni sport, što je regulisano članom 9 Zakona o sportu. 

 
4 Pavlović D. Petar, Vejnović D., (2014.), „Teorija i sociologija sporta“, Evropski defendologija centar za naučna, 

politička, ekonomska, socijalna, bezbjednosna, sociološka i kriminološka istraživanja, Banja Luka, str. 27 
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Međutim, sport se može deliti ne samo na profesionalni i amaterski, već i na muški i ženski, aktivni 

i pasivni. Takođe, razlikujemo: rekreativni, amaterski, vrhunski i profesionalni sport. 

 

 

 

     

 

 

 

                                                  

 

 

 

 

 

Slika 1: Klasifikacija sporta 

Izvor: Živanović N., (2006.), „Sport u 21. veku – Pojmovno i strukturno određenje“, Fakultet 

fizičke kulture Niš, Niš, str. 30 

 

 

 

1.3. Sistematizacija sporta 
 

Imajući u vidu društvena kretanja i razvoj, prema Kurelić N.5 sportovi se mogu sistematizovati u 

sledeće grupe: atletika, sportska gimnastika, borilački sportovi, sportovi na vodi, sportske igre 

(fudbal, košarka, rukomet, odbojka, tenis, stoni tenis), klizački sportovi (umetničko klizanje, 

hokej), smučarski sportovi, konjički sportovi, ciklistički sportovi (automobilizam, motociklizam, 

biciklizam), vazduhopolovni sportovi (jedriličarstvo, padobranski sport). 

 

Polazeći sa stanovišta Platanov V. N.6 portovi se mogu grupisati u dve grupe: 

 
5 Kurelić N., Momirović K., Stojanović M., Šturm J., Radojević Đ., Viskić-Štalec N., (1975), „Struktura i razvoj 

morfoloških i motoričkih dimenzija omladine“, Fakultet za fizičku kulturu, Institut za naučna istraživanja, Beograd 
6   Platonov, V.N., (1988), „Adaptation in sport“, Zdorovye, Kiev, str. 257 

SPORT 

ŠKOLSKI REGISTROVAN REKREATIVNI 

AMATERSKI VRHUNSKI PROFESIONALNI SPEKTAKULARNI 
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1) atletski sportovi; sportovi usmereni na upravljanje automobilom, avionom, jahtom; 

sportovi u kojima se koristi sportsko oružje, kao što su puška, luk i dr.; sportovi usmereni 

na upoređivanje rezultata konstuktorske delatnosti, kao što su avio i brodo modelarstvo; 

sportovi usmereni na kretanjima u prirodi: alpinizam, turizam i dr.; sportovi koji su vezani 

za apstraktnost: šah i dr. 

2) sportovi koji ulaze u sastav Olimpijskih igara, kao što su: ciklični sportovi (plivanje, 

veslanje, biciklizam, atletsko trčanje i dr.), brzinsko snažni sportovi (skokovi, bacanja i 

dr.), sportovi vezani sa koordinacione sposobnosti (sportska i umetnička gimastika, 

umetničko klizanje, skokovi u vodu), sportske igre (košarka, rukomet, odbojka, fudbal i 

dr.), borilački sportovi (boks, rvanje, mačevanje i dr.), višeboj (smučarski biatlon i dr.). 

 

Uzimajući u obzir klasifikaciju definisanu od strane Malacko J.7, portovi se mogu podeliti na 

osnovu 2 kriterijuma: 

1) uticaj sporta na promene atrapoloških karakteristika i 

2) način postizanja rezultata na takmičenjima: sportovi koji utiču na transformaciju 

antropoloških karakteristika sportista (atletika, plivanje, gimnastika i dr.), sportovi čiji 

rezultat zavisi od tehničkih uslova (vazduhoplovstvo, automobilizam, motociklizam, 

jedriličarstvo i dr.), sportovi kod kojih motoričke sposobnosti zavise od ograničenih uslova 

(streljaštvo, streličarstvo i dr.), sportovi kod kojih se vrši poređenje rezultata, kao što su 

modelarsko-konstruktorske aktivnosti (avio modeli, auto modeli i dr.), sportovi koji su 

takmičarski orijentisani (šah i dr.). 

 

Živanović N.8 sportove deli na: školski sport, registrovani sport (amaterski, profesionalni, 

vrhunski) i rekreativni sport. 

 

Ozolin N.G.9 sportove deli u zavisnosti od dominantnih motoričkih sposobnosti na treningu i 

takmičenju na: sportove kod kojih se ističu brzina i snaga (sportovi bacanja, skokovi i dr.), sportovi 

kod kojih se ističe izdržljivost (plivanje, brzinsko klizanje, biciklizam, sportsko hodanje, trčanje 

 
7 Malacko J., Rađo I., (2004 ), „Tehnologija sporta i sportskog treninga“, Fakultet sporta i tjelesnog odgoja, Sarajevo 
8 Živanović N., (2006.), „Sport u 21. veku – Pojmovno i strukturno određenje“, Fakultet fizičke kulture Niš, Niš 
9 Ozolin N.G., (1970), „Sovremenaja sistema sportivnoj trenirovki“, Fiskultura i sport, Moskva 
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na duge i kratke staze), sportovi kod kojih je okretnost dominantna (umetničko klizanje, sportska 

gimnastika, skokovi u vodu i dr.) i sportovi sa istaknutim razvijenim motornim sposobnostima 

(boks, rvanje i dr.)10. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
10 Hadžikadunić A., Turković S., Tabaković M., (2013.), „Teorija sporta sa osnovama tjelesnih aktivnosti specijalne 

namjene“, Univerzitet u Sarajevu Fakultet sporta i tjelesnog odgoja, Sarajevo, str. 51 
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2. Profesionalni i amaterski sport 
 

Polazeći od osnove da sport predstavlja organizovan sistem telesnog vežbanja u cilju usavršavanja 

tela i postizanja maksimalnih sportskih rezultata u određenoj sportskoj delatnosti ili grani, 

razlikuju se, kao što sam napred naveo: rekreativni, amaterski, vrhunski i profesionalni sport. 

 

Takođe, imajući u vidu savremene uslove života, proces globalizacije i modernizacije, dolazi do 

standardizacije upotrebe reči „sportista“, što je dovelo da Araujo i Sharhag predlože radnu verziju 

definicije „sportista“, koja podrazumeva 4 kriterijuma11 potrebna da bi se lice smatralo sportistom: 

1) da se bavi sportom radi poboljšanja performansi 

2) da aktivno učestvuje u sportskim takmičenjima 

3) da je formalno registrovan u lokalnom, regionalnom ili nacionalnom sportskom savezu i 

4) da je trening način života, odnosno da se sportskim aktivnostima posvećuje više pažnje u 

odnosu na druge aktivnosti. 

 

S tim u vezi, lica koji ne ispunjavaju ova 4 kriterijuma, ali redovno vežbaju ili se bave sportom, 

treniraju i takmiče se sa saigračima, ne mogu se definisati kao „sportisti“, već vežbači, što je ujedno 

još jedan osnov za razlikovanje profesionalnog sportiste od amaterskog, odnosno razlikovanje 

profesionalnog sporta od amaterskog. 

 

 

2.1. Profesionalni sport 
 

Profesionalni sport se može posmatrati kao društvena institucija i kao oblik socijalizacije dece. Pri 

čemu, sport kao društvena istitucija, sa jedne strane, dovodi do pojave manipulativnog korišćenja 

sporta radi ostvarivanja političkih interesa, jačanja kolektivnog identiteta, korišćenja sportista za 

reklamiranje proizvoda, kao i za navijačko nasilje. Sa druge strane, sport postaje i tema za razgovor 

i druženje.  

 

 
11 https://www.trcanje.rs/lifestyle/da-li-zaista-postoji-razlika-izmedu-rekreativaca-i-profesionalnih-sportista/ 
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Odnosno, profesionalni sport dovodi do uplitanja različitih društvenih delovanja, jer se korist i 

dobit mogu ostvariti na različite načine, bilo putem određenih društvenih grupa, kao što su: 

biznismeni, sponzori, političari i pojedinci koji nastoje da ostvare ličnu korist. Samim tim dolazi 

do uske povezanosti između ekonomije i sporta, uzimajući u obzir načine i oblike takmičenja kroz 

koje se nastoji ostvariti profit i ekonomska dobit. 

 

Sport kao oblik socijalizacije dece dovodi do vrednovanja uspeha, izraženoj kompetitivnosti i 

usmeravanja prema profesionalizmu, uz poštovanje autoriteta. 

 

Profesionalni sportisti su plaćeni da treniraju, pri čemu se hrane i oporavljaju od eventualnih 

povreda i treninga, u cilju što boljih priprema za takmičenja. 

 

 

2.2. Amaterski sport 
 

Amaterski sport ili neprofesionalni sport u kome se pojedinac bavi fizičkim vežbama radi 

sopstvene satisfakcije12,  ne uzimajući u obzir da li postiže visoke ili niske rezultate, radi 

ostvarivanja određene zarade. S tim u vezi, amaterski sport se može klasifikovati u 3 grupe: 

1) vrhunski – sa visokim stepenom kvaliteta 

2) atraktivan – sa visokim stepenom kvaliteta  i 

3) običan – sa niskim stepenom kvaliteta. 

 

Amatersko bavljenje sportom, još u engleskom aristokratskom periodu, postaje simbol za 

džentlmene koji su se regrutovali iz privilegovane društvene grupe i nisu učestvovali u javnim 

takmičenjima, koja bila dostupna svima. Jer, džentlmen nije mogao biti radnik, zanatlija ili 

najamnik. Odnosno, amaterski sport je bio privilegija za imućnu gospodu, radi zabavljanja bez 

prisustva javnosti, što je podrazumevalo slobodno vreme i materijalna sredstva. 

 

 
12 Sportski rečnik – Slovo A (pregledano dana 29.06.2024.) 

    http://savremenisport.com/sportski-recnik/A 
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Međutim, sa procesom industrijalizacije i globalizacije, amatersko bavljenje sportom postaje 

omasovljena sportska aktivnost, na čiju populizaciju je uticao monoton i jednoličan rad, kao 

raspolaganje sa više slobodnog vremena. 
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3. Karakteristike profesionalnog i amaterskog sporta 
 

Karakteristike profesionalnog i amaterskog sporta proističu iz društvenih dešavanja, koja su uticala 

i na utilitarnost i neutilitarnost sporta, polazeći od činjenice da je profesionalni sport poziv, 

odnosno zanimanje i način obezbeđivanja egzistencijalnih potreba, dok je amaterski sport 

proizilazi iz želje pojedinca da se bavi sportom. 

 

 

3.1. Karakteristike profesionalnog sporta 
 

Profesionalni sport je nastao kao posledica podele rada, specijalizacije i upliva tehnologije u sport, 

dovodeći do institucionalizacije mnogih delatnosti. S toga se kao osnovne karakteristike 

profesionalnog sporta ubrajaju: visoka organizacija, upravljanje i menadžment. 

 

Menadžement predstavlja osnov funkcionisanja ne samo svakog većeg preduzeća, već i sportskih 

klubova, imajući u vidu da je proces globalizacije doveo i do institucionalizacije sporta. S toga, 

menadžment  poseduje odgovarajuće veštine koje su usmerene na ostvarivanje ciljeva u skladu sa 

politikom poslovanja, polazeći od činjenice da nijedan menadžment ne želi da sportski klubovi 

posluju izolovano od trenutnih globalnih aktivnosti. Jer, se rezultati sportista i klubova vrednuju, 

upravo na tržištu, isto kao što se privredni rezultati vrednuju na ekonomskom tržištu. Odnosno, i 

u sportu se nastoji da se investirani novac vrati i da se zaradi. Pa osnovu profesionalnog bavljenja 

sportom čini: pobeda, rekord, prestiž, renome, zarada, profit i dobit, kao osnovni postulati 

poslovanja u ekonomskom društvu. 

 

S tim u vezi, vrednovanje profesionalnog sporta polazi i od obrazaca i procesa koji su vezani za 

dešavaju pre i posle takmičenja. Odnosno, pre takmičenja pažnja je usmerena na treninge, a posle 

takmičenja slede nagrađivanja u vidu mesečnih naknada, premija, prodaje igrača, itd., sa jedne 

strane. Dok je sa druge strane, profesionalni sport često i pod okriljem države, odnosno pod 

nacionalnom i međunarodnom zaštitom, dovodeći do toga da se poslednjih godina javljaju i 

sindikati profesinalaca. 
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Pored ekonomske strane, profesionalni sport ima i pravni karakter, jer ga karakteriše sistem licenci 

i ugovorni odnos između: trenera, poreskih obaveze, ugovora za reklamne nastupe itd.. Pa se može 

reći da profesionalni sport ima izraženu i monopolsku poziciju, kada je reč o organizaciji većih 

takmičenja, naknada za TV prava, reklame itd. 

 

Na primer, kada je reč o boksu postoje 4 federacije: WBA, WBS, IBF i WBO. Dok u evropskoj 

košarci, na primer, postoje dve lige: ULEB i SUPRO itd. 

 

Pored određenih prednosti kada je reč o profesionalnom bavljenju sportom, postoje i negativne 

strane, koje se ogledaju u sledećem: 

- pored toga što profesionalno bavljenje sportom ima značajan uticaj na zdravlje, takođe, 

može dovesti i do hormonskih poremećaja, uzimajući u obzir stres, fizičku aktivnost i 

iscrpljenost organizma 

- stres i frustracije, polazeći od težnje da se bude prvi 

- povrede, koje mogu dovesti do kraja profesionalne sportske karijere, najčešće je reč o 

povredama zglobova i ligamenata, istanjenja hrskavice, zapaljenskih procesa u zglobovima 

i dr. 

- neprirodan fizički napor 

- uvlačenje u kriminal mladih ljudi 

- razvoj lažnog patriotizma i dr. 

 

 

3.2. Karakteristike amaterskog sporta 
 

Za razliku od profesionalnog bavljenja sportom, amaterski sport nema za osnov ostvarivanje 

profita i dobiti, tj. takmičenje, komercijalizaciju i nagrađivanje, već radost, igranje i druženje, što 

čine osnovne njegove karakteristike. 

 

Takođe, osnovu bavljenja amaterskim sportom čini zadovoljenje bioloških i socijalnih potreba 

pojedinca, čineći tu vrstu sporta nižim po kvalititetu. Odnosno, osnovu bavljenja amaterskim 
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sportom čini kreativno i rekreativno bavljenje sportom. Jer, čovek na taj način ostvaruje sopstvenu 

potrebu za društvenim izražavanjem. 

 

Kao što sam napomenuo, upravo je proces globalizacije, razvoj demokratije i razvoj ljudske 

zajednice, doveo do građanske revolucije i razvoja bavljenja amaterskim sportom, umesto 

pasivnog učestvovanja u posmatranju i navijanju na sportskim dešavanjima, naročito kada je reč 

o prodoru televizije, interneta, društevenih mreža (Facebook, Instagram i dr.), imajući u vidu 

komercijalizaciju društvenog života i tržišnu eksploataciju dokolice.  

 

Može se reći da se putem TV-a i društvenih mreža, kao što su Facebook, Instagram, Tik Tok, i dr. 

utiče na stvaranje pozitivnog mišljenja o određenom proizvodu, tj. određenoj vrsti sporta, kroz 

brzu prepoznatljivost i snažnu prisutnost, razvijanjem i ojačavanjem odnosa sa postojećim, novim 

i potencijalnim učesnicima u sportskim dešavanjima, na aktivan ili pasivan način. Jer, sport utiče 

na negovanje kulture tela, ispoljavanje individualne energije i kolektivno učestvovanje u sportskim 

dešavanjima.  

 

Prema istraživanju Evropske Komisije 60% građana Evropske Unije, što je oko 271 milion 

stanovnika, na aktivan ili pasivan način učestvuje u bavljenju sportom. Odnosno, oko 700.000 

sportskih klubova u Evropskoj Uniji okuplja oko 70 miliona sportista i oko 10 miliona volontera, 

omogućavajući prihod od oko 400 milijardi evra ili 3,7% bruto nacionalnog proizvoda Evropske 

Unije koja zapošljava 5,4% radne snage. 

 

Dok u Republici Srbiji postoji 84 sportska saveza, za koje je Republika Srbija na osnovu Odluke 

o visini odobrenih sredstava za redovne godišnje programe nadležnih nacionalnih sportskih 

saveza, OKS, POKS, SSS koji se finansiraju iz budžeta za 2024. godinu (tabela 1) izdvojila 

2.010.150.000,00 dinara13. 

 

 

 
13 Ministarstvo sporta, Republika Srbija 

(Broj: 508671 2023 13800 003 001 000 001, Datum: 29.decembar 2023. godine, Beograd) 

https://www.mos.gov.rs/storage/2023/12/o-visini-odobrenix-sredstava-za-redovne-godisnje-programe-nadleznix-

nacionalnix-sportskix-saveza-oks.pdf 
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Tabela 1: Visina odobrenih sredstava za redovne godišnje programe nadležnih 150. sportskih 

saveza, OKS, POKS, SSS koji se finansiraju iz budžeta za 2024. godinu 

Nosilac aktivnosti Odobren iznos 

Olimpijski komitet Srbije 260.000.000,00 

Sportski savez Srbije 150.000.000,00 

Košarkaški savez Srbije 135.000.000,00 

Odbojkaški savez Srbije 135.000.000,00 

Vaterpolo savez Srbije 115.000.000,00 

Rukometni savez Srbije 100.000.000,00 

Teniski savez Srbije 76.000.000,00 

Fudbalski savez Srbije 66.000.000,00 

Ostali savezi 973.150.000,00 

Ukupno 2.010.150.000,00 

Izvor: Ministarstvo sporta, Republika Srbija 

(Broj: 508671 2023 13800 003 001 000 001, Datum: 29.decembar 2023. godine, Beograd) 

https://www.mos.gov.rs/storage/2023/12/o-visini-odobrenix-sredstava-za-redovne-godisnje-

programe-nadleznix-nacionalnix-sportskix-saveza-oks.pdf 

 

 

Polazeći od podataka da u Republici Srbiji živi oko 6,7 miliona stanovnika, kao i da je tokom 

2023. godine za sport izdvojeno oko 63,9 miliona evra, odnosno oko 9,5 evra po stanovniku od 

strane Ministarstva za sport, može se zaključiti da je Republika Srbija na trećem mestu po 

izdvajanjima za sport u odnosu na 5 bivših Jugoslovenskih zemalja (tabela 2). 

 

Tabela 2: Izdvajanja za sport u bivšim Jugoslovenskim zemljama u 2023. godini 
 Republika 

Srbija 

Republika 

Hrvatska 

Crna Gora Severna 

Makedonija 

Bosna i 

Hercegovina 

Broj 

stanovnika  

 

6,7  

miliona 

 

3,8  

miliona 

 

622.000 

 

1,8 

miliona 

 

3,47 

miliona 

Izdvajanja za 

sport po 

stanovniku 

 

9,5 

 

15,2 

 

10,1 

 

8,5 

 

4,1 

Izdvajanja za 

sport u 

milionima 

evra 

 

63,9 

 

70 

 

5,82 

 

15,3 

 

14,3 

Izvor: Koliko zemlje Balkana  ulažu u sport? (pregledano dana 28.06.2024.) 

https://bhsc.trtbalkan.com/region/koliko-zemlje-balkana-ulazu-u-sport-11519281 
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Tabela 3: Prosečna zarada u Republici Srbiji, 

                period 2016-2023 godina 
 2016. 2017. 2018. 2019. 2020. 2021. 2022. 2023. 

1.kvartal 

Bruto 

zarada 

63.474 65.976 68.629 75.814 82.984 90.784 103.316 114.708 

Neto 

zarada 

46.097 47.893 49.650 54.919 60.073 65.864 74.933 83.208 

Izvor: Prosečne zarade po zaposlenom u Republici Srbiji (pregledano dana 19.06.2024.) 

           https://www.neobilten.com/prosecne-zarade-po-zaposlenom-u-republici-srbiji/ 

 

 

 

Tabela 4: Bruto dodata vrednost, bruto domaći proizvod po delatnosti (tekuće cene)       

                period 2020-2022. godina 

 2020 2021 2022. 
Bruto dodata vrednost 4.574.270 5.185.969 5.963.659 

Bruto domaći proizvod u 

mil RSD 

5.504.431 6.270.097 7.097.629 

Izvor: Bruto domaći proizvod (pregledano dana 19.06.2024.) 

           https://publikacije.stat.gov.rs/G2022/HtmlL/G20221275.html 

 

 

 

Tabela 5: Bruto domaći proizvod, 

                period 2020-2022. godina 
 2020 2021 2022. 

Bruto domaći proizvod u 

mil RSD 

5.504.431 6.270.097 7.097.629 

Bruto domaći proizvod 

po stanovniku RSD 

797.845 917.442 1.064.999 

Bruto domaći proizvod  

mil EUR 

46.815 53.345 60.427 

Bruto domaći proizvod 

po stanovniku EUR 

6.786 7.803 9.067 

Prosečan kurs EUR/RSD 117,5777 117,5733 117,4588 

Izvor:  Bruto domaći proizvod (pregledano dana 19.06.2024.) 

            https://publikacije.stat.gov.rs/G2022/HtmlL/G20221275.html 

 

 

Republika Srbija u procesu priključivanja Evropskoj Uniji usvojila: 

1) Strategiju razvoja sporta u Republici Srbiji za period 2009-2013. godina i Akcioni plan 

Strategije razvoja sporta 

https://publikacije.stat.gov.rs/G2022/HtmlL/G20221275.html
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2) Strategiju razvoja sporta u Republici Srbiji za period 2014-2018. godina i Akcioni plan za 

njenu primenu („Službeni glasnik RS“, broj 1/15) i  

3) Strategije razvoja sporta na nivou pojednih gradova (na primer, Strategija razvoja sporta 

Kikinde i Akcioni plan za period 2024-2030. godina). 

 

Da bi se osnovalo udruženje, društvno ili savez u oblasti sporta neophodno je da evidencija sadrži: 

naziv, sedište, adresu, datum osnivanja, granu sporta, pravnu formu, ime i funkciju zastupnika, 

članstvo u savezima u oblasti sporta, šifru i opis pretežne privredne i druge delatnosti koja se 

neposredno obavlja, kao i naziv registarskog organa i broj pod kojim je udruženje upisano u 

Registar. Jer, Registar sportskih organizacija vodi Agencija za privredne registre preko 

Registratora nadležnog za vođenje Registra. Jedinstvenu evidenciju udruženja, društava i saveza u 

oblasti sporta vodi ministarsto nadležno za oblast sporta, dok je za Matične evidencije sportskih 

objekata nadležan Republički zavod za sport i medicinu sporta. 
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4. Sociologija sporta 
 

S obzirom da je sport postao višedimenzionalni ogranak obuhvatajući šire društvene grupe, može 

se sagledavati sa stanovišta socijalne, psihološke, ekonomske, političke, pedagoške, naučne, 

medicinske, filozoške, religiozne, kulturne, pravne i druge nauke. Samim tim sport kao društvena 

pojava ima i određene socijalne funkcije. Jer, upravo sociologija sport posmatra kao deo društva 

koji ima i povratni uticaj na društvo, ujedno istražujući odnos pojedinca prema sportu, promene u 

društvu i probleme sportiste, omogućavajući da se na taj način ustanovi dijagnoza, definiše 

problem i njegovo rešavanje. 

 

Kao jedna od socioloških disciplina sociologija sporta predstavlja uticaj socijalnog delovanja na 

sport, kroz uticaj socijalnih promena na sport. Odnosno, posmatranje sporta kroz sociologiju može 

se na simboličan način prikazati slika društva i pojedinaca. Jer, pojedinac kao deo društva, svojim 

ponašanjem, koje je uslovljeno delovanjem društva, u grupi se oseća uvek sigurnije, zasnivajući 

svoje ponašanje na temeljima ponašanja društva, odnosno kolektiva.  

 

Cilj svakog pojedinca je da bude deo određenog kolektiva. 

 

S tim u vezi sociologija sporta, kao pod disciplina sociologije, svoja istraživanja zasniva na 

društveno kulturnoj strukturi, obrascima ponašanja i organizacijama koje su sastavni deo sporta. 

Odnosno, sociologija sporta nastoji da sport posmatra kao proces u kome je došlo do 

transformacije sporta kao igre do sporta kao praktične konzumentske discipline, oblikovanog u 

skladu sa tržišnim okolnostima. 

 

Reč je o međusobnom uticaju, gde sport ne samo da utičje na društvo već i društvo utiče na sport. 

 

Počeci nastanka sociologije sporta vezuju se za 19. vek, dok prvi objavljeni tekstovi u Evropi 

potiču iz 20. veka, gde je Hajnrih Štajnicer 1910. godine objavio knjigu „Sport i kultura“, a 1921. 

Ginter Rize „Sociologija sporta“, koje su ujedno i okosnice nastanka sociologije sporta. 
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Najvećim delom istraživanja sociologije u sportu bavili su se naučnici iz Britanije, Francuske i 

Poljske. 

 

Britanska sociologija sporta najveći deo istraživanja je usmeravala na sport i kulturu, sport i 

kulturne vrednosti, kao i na sport i igre. Dok je poslednjih godina pažnja usmerena na uticaj 

huliganizma na sport. 

 

Za razliku od britanske sociologije sporta, francuska sociologija sporta se bavila istraživanjem 

odnosa između bavljenja sporta i slobodnog vremena, i njihovog uticaj na sferu rada. Dok su 

poljski istraživači iz oblasti sociologije sporta, takođe, pažnju usmeravali na odnos između 

međuzavisnosti sporta i kulture, kao i međuzavisnosti sporta i životnog stila. 

 

Imajući u vidu savremene uslove života, drugačije ekonomske standarde, promene u ekonomiji, 

politici, društvenih navikama stanovništva, pojavili su se i novi osnovi istraživanja, kroz 

razdvajanje amaterskog od profesionalog sporta, pojavu profesionalno komercijalnog sporta, 

pojavu rasizma u sportu, ponašanje sportske publike, odnos navijača, pojavu huliganizma u sportu, 

društvene posledice uticaja mas medija u sportu. 

 

Sve do dovodi do toga da se sport posmatra kao tržišno orijentisana delatnost, koju čine sportski 

klubovi, upravni odbori, sportske asocijacije i komiteti. 

 

Kao aktivni učesnici sporta smatraju se profesionalni sportisti, treneri, sudije, stručni štabovi, 

menadžeri, amaterski sportisti i rekreativci, dok su pasivni učesnici publika, navijači i konzumenti 

mas medija. Sve to je dovelo do prepoznavanja sporta kao prestižne društvene delatnosti, odnosno 

institucije, utičući ne samo na pojedinca, već i porodicu, obrazovanje, privredu, politiku, medije, 

religiju u kulturu. Pa se može zaključiti da se sport menjao, razvijao i omasovljavao u skladu sa 

kulturnim vrednostima društva. Tako, na primer, posmatrajući američki sport bejzbol ima veliki 

uticaj na kulturni značaj, za razliku od fudbala, dok je u Evropi situacija obrnuta. Slična situacija 

je i sa gimnastikom koja ima veliki kulturni značaj u Holandiji i Rumuniji. 
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S toga sociologija sport posmatra kroz proces i obrazac koji je pod uticajem širih društvenih 

činilaca, utičući ne samo na ponašanje čoveka kao pojedinca, već i obrnuto, gde čovek svojim 

obrascima ponašanja i vrednostima, utiče na sport kao instituciju. 

 

 

                                                                   DRUŠTVO 

 

 

 

                                                                      SPORT 

 

Slika 2: Društvo i sport 

Izvor: Milovanović I., (2017.), „Uvod u sociologiju i sociologiju sporta“, Fakultet sporta i fizičkog 

vaspitanja Univerzitet u Novom Sadu, str. 159 

 

 

Sociologija sport definiše, kao fizičku aktivnost koju čovek izvodi iz različitih razloga, kao što su 

razonoda, razvijanje tela, poboljšanje sposobnosti, takmičenje i sl.14 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
14 Radaković M., (2015.), „Modeli upravljanja u uspešnih fudbalskim klubovima“ – doktorska disertacija, Univerzitet 

Edukons Sremska Kamenica, Fakultet za sport i turizam Novi Sad, Novi Sad, str. 9 



24 
 

5. Uticaj društvenih medija na sport 
 

U procesu globalizacije privlačenje i zadržavanje kupaca, odnosno pratioca sportskih dešavanja, 

postaje sve značajanije, pa samim tim i plasiranje sporta i sportskih dešavanja, na određeno tržište 

predstavlja izazovan i složen proces, u kome veliku ulogu imaju menadžeri, kao i marketing 

istraživanje. Pri čemu, se alati i tehnike za upravljanje rizikom, radi poboljšanja uspeha njihovog 

plasiranja na postojeće tržište, ne koriste dovoljno. 

 

Proces industrijalizacije i globalizacije uslovili su promene u primeni marketinga u poslovanju, sa 

aspekta tržišta i potrošača, tj. poštovaoca sportskih dešavanja, kroz nastojanje da se izvrši proces 

njihovog povezivanja. Odnosno, putem prilagođavanja poslovanja kompanija svetskim tržišnim 

uslovima, čineći da i plasiranje novog sporta na postojeće tržište zahteva aktivnost strategijskog 

karaktera. Jer, sam proces razvoja sporta, komercijalizacije i upravljanja, zahteva detaljno 

razmatranje faza razvoja i primenu marketinških alata. 

 

S toga plasiranje sporta, pre svega, kada je reč o profesionalnom sportu, nosi sa sobom i određene 

rizike za sportske organizacije, sportske klubove, sportska udruženja i dr., imajući u vidu 

savremene uslove poslovanja, kao i posledice sa kojima se mogu susresti na putu njihovog 

plasiranja na tržište, u čemu veliku ulogu ulogu imaju društveni mediji (Facebook, Instagram, 

Youtube i dr.). 

 

Kako bi što bolje sportska udruženja, sportski klubovi i dr. odgovorili na promene u mikro i makro 

okruženju potrebno je da definišu analizu svog poslovanja, radi  razumevanja svog trenutnog 

položaja i definisanja strategije koju treba primeniti da bi se postigao željeni ishod i ostvarili 

poslovni ciljevi. Jer, pomoću adekvatne analize može se doći do efikasnijeg korišćenja resursa, 

unapređenja poslovanja, analiziranja i boljeg razumevanja konkurencije, otkrivanja novih 

mogućnosti i iskorišćavanja postojećih šansi, boljih priprema za moguće pretnje u okruženju, itd. 

 

Odnosno, tržišno orijentisani sportski klubovi, organizacije i dr. zahtevaju kontinualno praćenje i 

identifikovanje potreba, kao i ugrađivanje istih u konkretne usluge. S tim u vezi, adekvatan 
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marketing plan pruža jaku osnovu za identifikovanje tržišnih zahteva, sagledavanje njihove 

pozicije u realnom okruženju i pronalaženje načina za dostizanje postavljenih ciljeva. 

 

Takođe, može se istaći da bi se bilo koji brend reklamirao, uključijući i sport (sportska udruženja, 

organizacije, klubove i sl.) veoma je bitno i građenje brenda na društvenim mrežama. Jer, je to 

postalo bitan faktor i osnova digitalnog marketinga. Odnosno, da bi se brend što bolje reklamirao 

potrebno je imati razrađene strategije za digitalni marketing. 

 

S tim u vezi digitalni marketing ima za cilj promovisanje proizvoda ili usluga putem društvenih 

mreža, pretraživača (Google, Yahoo i dr.), Youtube, marketing putem e-mail-a i dr., uz imanje u 

vidu da najveći deo potrošača koristi društvene mreže, gleda video klipove preko Reels-a, Youtube, 

vrše pretraživanje preko pretraživača i dr. 

 

Samim tim digitalni marketing ima prednosti u odnosu na tradicionalni marketing, koje se ogledaju 

u mogućnosti podizanja svesti o određenom brendu, upoznavanje budućih korisnika sa 

proizvodom ili uslugom, pretvaranje postojećih kupaca u lojalne kupce, stečeni pozitivni utisci o 

određenom proizvodu ili usluzi dovode do širenja priče na društvenim mrežama, skraćuje se vreme 

potrebno za upoznavanje potrošača sa određenim proizvodom ili uslugom, jer su društvene mreže 

dostupnije. 

 

Prednost primene digitalnog marketinga se ogleda ne samo u većoj dostupnosti, već i u nižim 

troškvima u odnosu na tradicionalni vid marketinga, za oko 60%, dok su efekti veći 3 puta, uz 

imanje u vidu da digitalni marketing danas koristi 95% svetskih organizacija. 

 

Tome doprinosi i činjenica da 80% korisnika drušvenih mreža do web sajta dolazi putem 

pretraživača, dok 50% pretragu vrši na prve dve strane. To ističe da ukoliko stranica određenog 

brenda nije na prve dve stranice pretraživača, sajt će biti slabo posećen. 

 

Međutim, postojanje sajta je samo osnov za dalji digitalni marketing, jer se pravi efekti postižu 

korišćenjem društvenih mreža Facebook i Instagram, zatim Pinterest, Twitter, Likendln, Youtube, 

e-mail i dr. 
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Samim tim i društvene mreže prestavljaju besplatne online servise koji korisnicima omogućavaju 

raznovrsne vidove komunikacije sa svetom uz mogućnost vlastite prezentacije. 

 

 

Slika 3: Društvene mreže 

 

 

Prednost društvenih mreža: 

1) kompanije u kratkom roku mogu dobiti povratne informacije o svojim proizvodima ili 

uslugama 

2) u kratkom roku mogu obuhvatiti specifične ciljne grupe 

3) ključne prednosti – dvosmerna komunikacija, relativno mali troškovi kampanje, brza 

povratna informacija i  

4) komunikacija se odvija jedan na jedan sa potencijalnim kupcima. 

 

Mediji „žive“ od oglasa i to na više načina. U medijima se mnoga preduzeća, mnogi proizvodi i 

usluge oglašavaju. Taj prostor za oglase, bilo da se radi o prostoru u novinama i na portalima ili o 

vremenu trajanja oglasa na radiju i televiziji, mediji jako dobro naplaćuju, što im je i glavni izvor 

prihoda. Način oglasa i njegov plasman u budućnosti će povećati popularnost medija koji se 

oglašava, a time će povećati publiku, što će omogućiti određenim medijima da više naplatite 

prostor za oglase, utičući na mogućnost ostvarivanja većih prihoda. 
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Moderne tehnologije danas omogućavaju da u pravo vreme sa pravim sadržajem se dopre do 

ciljnih grupa. Tako kompanije imaju mogućnost da svoju komunikaciju prilagođavaju, 

fokusirajući se i na pojedince plasiranjem sadržaja koji su od značaja za njih.  

 

Uzimajući u obzir proces globalizacije, korišćenje digitalnog marketinga preuzima primat nad 

tradicionalnim marketingom, što zahteva kako od strane društva i pojedinaca, da brendovi 

upotpune i dodaju određenu vrednost njihovim svakodnevnim aktivnostima, u pogledu marketing 

aktivnosti na društvenim mrežama. To znači  da će sadržaji morati biti bogatiji, od uticaja lanca 

snabdevanja na određeni proizvod do stavova koje brend zastupa na relevantne društvene teme.  

 

Aktiviranje većeg broja korisnika podrazumeva konstantnu ažurnost na društvenim mrežama. 

Društveni mediji omogućavaju na osnovu šerova i komentara pratilaca praćenje i procenu 

atraktivnosti sadržaja koji se ovim putem plasira, kao i uspešnost same komunikacije.  
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6. Uticaj globalizacije na sport 
 

Stvaranje dinamičnog i fleksibilnog svetskog poretka uticalo je na sve veće povezivanje i 

međuzavisnost između ekonomija, industrija, privreda, finansijskih organizacija, sportskih 

udruženja, sportskih klubova i dr. sa jedne strane. Dok sa druge strane, posmatrajući globalizaciju 

kao proces za stvaranje globalnog sela, odnosno zbližavanje različitih delova sveta koja će 

omogućiti  veći protok i razmenu ideja, informacija, pojedinaca; stvaranje uzajamnog razumevanja 

i prijateljstva među stanovnicima sveta. 

 

Odnosno, proces globalizacije doveo je do velikih promena u strukturi privrede, sve većih 

međuzavisnosti između privreda i porastu investicija, utičući na ekonomsku, socijalnu, kulturnu i 

političku sferu. Jer, je i sam proces globalizacije bio posledica političkih previranja, ekonomskih i 

tehnoloških. 

 

Naročito značajan uticaj promena primetan je u poslednjoj dekadi 20. veka. 

 

Međutim, osnovu globalizacije nečini više samo politička međuzavisnost, već ekonomska, 

informaciona i kulturna međuzavisnost, sve u cilju stvaranja jednog dinamičnog i fleksibilnog 

svetskog ekonomskog poretka, uslovljavajući prilagođavanje poslovanja privrednih subjekata. 

 

Profesor Badi15, sa Pariskog instituta političkih istraživanja, proces globalizacije definiše kao: 

1) istorijski proces razvoja 

2) homogenizaciju sveta, život po jedinstvenim principima, prvrženost jedinstvenim 

vrednostima, poštovanje jedinstvenih vrednosti i normi i 

3) rastuću međuzavisnost sa ciljem rušenja nacionalnog državnog suvereniteta. 

 

Jedinstvenost funkcionisanja korporacija se ogleda u: koncentraciji kapitala, povezivanju 

industrijskog i finansijskog kapitala, kao i u diversifikaciji kompanija i njihovih delatnosti, sa 

ciljem otvaranja filijala na najprivlačnijim tržištima i prilačenju najjeftinijih investicija, radi 

uticanja na rasprostranjenost roba i usluga. 

 
15 dr Leković V., (1999.), „Ekonomski horizonti“, Ekonomski fakultet u Kragujevcu, Kragujevac, str. 129 
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Osnovu poslovanja transnacionalnih kompaniji čini zastupljenost na osnovnim tržištima i 

jedinstveno upravljanje trgovinom, industrijom i finansijskim aktivnostima. Pa je samim tim, 

naročito tokom 20. veka došlo do komercijalizacije sporta. Jer, su upravo težnja za ostvarivanjem 

konkurentske prednosti, tehnološki razvoj, uticaj društvenih medija (Facebook, Instagram, 

Youtube i dr.), kao i profesionalizacija menadžmenta u sportu doveli do pojave profesionalnih 

sportista i profesionalnog bavljenja sportom, naročito kada je reč o fudbalu, košarci, odbojci, tenisu 

i do zanemarivanja sporta kao društveno-obrazovane i kulturne aktivnosti.  

 

Komercijalizacija sporta uslovila je da sport postane tržištno orijentisan, da odgovara potrebama 

korisnika, uz primenu novih strategija, pomoću kojih će povećati svoje prihode i profit kako bi 

ostali konkurentni, uz povećanje efikasnosti, efektivnosti i kvaliteta. 

 

Odnosno, komercijalizacija sporta je dovela do porasta broja profesionalnih sportskih ekipa, 

ujedno dovodeći da se nekomercijalni sportovi, odnosno neprofitne sportske organizacije radi 

opstanka na tržištu usmere na usvajanje istih strategija i tehnika kao i druge profitne organizacije. 

Na taj način su sportske organizacije putem sponzorstva, tv reklama, prodaje igrača i dr. fokusirane 

na ostvarivanje što većih prihoda i profita. 

 

Međutim, sport kao socijalni aspekt društva, uzimajući u obzir moralni, pedagoški i pravni aspekt, 

biva zanemaren zarad ostvarivanja ekonomskih ciljeva. Tome u prilog doprinosi i činjenica da, 

naročito, kada je reč o profesionalnom sportu, kao jednom od uticajnih industrija u svetu, gde su 

novac, slava i prestiž dominantni, pa se sportisti smatraju idolima mladih. 

 

Dolazi do pomeranja fokusa sa sporta kao značajnog činioca koji utiče na promene u strukturi i 

hemijskom sastavu mišiću, na ostvarivanje prihoda i profita, kao i na marketinške aktivnosti. Pa 

se, pre svega, mladi sportisti mogu suočiti sa fizičkim i mentalnim problemima koji ih mogu trajno 

ugroziti. S tim u vezi može se reći da profesionalno bavljenje sportom ima i negativne strane, koje 

se ogledaju u16: 

- neprirodnom fizičkom naporu 

 
16 Kako profesionalni sport uništava mlade I zašto vlastima to odgovara (pregledano dana 29.06.2024.) 

   https://muskarci.rs/kako-profesionalni-sport-unistava-mlade-i-zasto-vlastima-to-odgovara/ 
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- psihičkom uticaju, jer, pre svega, kada je reč o mladim sportistima, ostvarivanjem 

stipendija stiču više novca u odnosu na svoje vršnjake, omogućavajući im osećaj 

superiornosti, što se u kasnijim godinama njihovog života može negativno odraziti 

- uvlačenje u kriminal mladih ljudi, postojanjem vođa navijača, regrutovanjem tinejdžera za 

prodaju narkotika i dr. 

- jedni na druge gledaju kao na neprijatelje, jer je druge potrebno pobediti 

- druge narode gledaju kao neprijatelje 

- razvoj lažnog patriotizma 

- učenje da je sve u novcu, poređenjem sa drugima, poređenjem sa drugim klubovima i sl. 

- empatija ka rivalima, gde se u profesionalnom sportu vlada mišlju „The winner takes it all“ 

- empatija ka svim ljudima 

- privid posmatračima da se nešto dešava, praćenjem određenih vrsta takmičenja, kao što je, 

na primer, Grend slem, Olimpijske igre i dr. 

- profesionalni sportisti su sluge svakog režima 

- povezivanje profesionalnog sporta i korporacija, kada je reč o reklamnim kapanjama 

- povezivanje piva i fudbala, na primer, gde su Brazil i Rusija morali da promene svoje 

zakone kada je reč o pivu, jer u alkoholna pića deo Svetskog prvenstva 

- povezivanje profesionalnog sporta i kockanja, na primer, na svetskog nivou se na taj način 

ostvaruje oko 400 miliona $ prihoda, pa je i veliki broj profesionalnih sportista prokockao 

veliki deo svojih prihoda, kao što su: Majk Tajson, Entoan Voker, Čarls Barkli, Pol Gaskojn 

i dr., jer su prema istraživanju 4 puta više podložniji kockanju u odnosu na ostale građane. 

 

U svemu tome veliku ulogu ima i Vlast svake države kao i uticaj medija, jer se na taj način: 

- pasivizuje narod 

- homogenizuje nacija 

- stvara osećaj radosti kroz praćenje sporta i 

- podstiče privredni rast.  
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7. Sport kao industrija  
 

Sa procesom globalizacije došlo je do razvoja sporta kao industrije, imajući u vidu i sam proces 

komercijalizacije u cilju ostvarivanja adekvatnih prihoda i profita. S tim u vezi, dolazi do 

povezivanja dizajna patika i opreme, kompjuterskih programa sa razvijenjem programa za 

vežbanje, što je naročito značajno kada je reč o pojedinačnim sportovima i dr. Pa se samim tim 

ljubiteljima sporta, kao potrošačima nudi širok spektar proizvoda i usluga usko povezanih sa 

sportom, što indirektno utiče na unapređenje sportske organizacije i njenog rada i funkcionisanja. 

Samim tim sport postaje vrsta privredne grane koja značajno utiče na bruto društveni proizvod 

određene zemlje. 

 

Sportski menadžeri se susreću sa problemima pravilnog raspoređivanja, pribavljanja i korišćenja 

sredstava, radi ostvarivanje sportskih i poslovnih ciljeva, što je ujedno uticalo da profesionalni i 

amaterski sport dobiju drugačiji socijalno-psihološki i kulturni smisao, postajući značajan 

vaspitno-obrazovni proces, pedagoški obrazac i pedagoška metoda. 

 

Odnosno, pored toga što sport omogućava svakom pojedinicu da ispolji svoju ličnost, već i da, 

naročito kada je reč o profesionalnom sportu, ispolji svoj takmičarski duh, nastojeći da održi 

premisu „Uvek da najbolji budeš i odličan između drugih“, uz društveni i tehnološki razvoj 

društva, prilagođavajući se društvenoj sredini, uz prihvatanje političkog i ekonomskog uticaja, kao 

i svetovnu i crkvenu vlast, sport dobija drugačiji pristup. Jer, uz težnju za očuvanjem nacionalnog 

identiteta i kulture, sport se koristi kao način za ostvarivanje određenih ciljeva, prilagođavanje 

određenim zahtevima, menjanje pojedinih vrednosti i stavova. 

 

S toga uplitanjem, pre svega, politike i ekonomije u sport, sport postaje osnov za ostvarivanje 

značajnih prihoda i profita. Odnosno, globalizacija je značajno doprinela da se sport razvije u 

tržišno-ekonomskom smislu, da ima društveno delovanje kada je reč o društveno-ekonomskom i 

društveno-političkom aspektu, zauzimajući značajnu društvenu poziciju. Sa komercijalizacijom 

sport postaje ozbiljan biznis i deo privrednog razvoja svake zemlje. Tome su doprineli i razvoj 

tehnologija, težnja da se doprinese sportskom spektaklu, da se poveća konkurencija kada je reč o 
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sportskim klubovima, udruženjima i sl.‚ ostvare što bolji sportski rezultati/rekordi i obezbedi 

odgovarajući sportski menadžment. 

 

Tržišnom orijentacijom sporta, prilagođavajući se potrebama korisnika, sportske organizacije 

nastoje da primenom novih strategija povećaju prihode i prifit u cilju zadržavanja postojeće 

konkurentske pozicije i njenog poboljšanja. 

 

Uplitanje ekonomije i komercijalizacija sporta prisutni su i u amaterskoj i profesionalnoj sportskoj 

industriji. Pri čemu, amaterska sportska industrija obuhvata srednjoškolski sport i sport mladih, 

univerzitetski sport, sistem evropskih sportskih klubova i internacionalni sport. Dok profesionalna 

sportska industrija obuhvata sportske menadžment agencije i profesionalni sport. Uz osvrt da 

elementi podrške sportskoj industriji obuhvataju upravljanje sportskim objektima, menadžment 

događaja, odnosi s medijima, proizvodnja sportske opreme i prodaja licenciranih proizvoda, što 

se, takođe, može smatrati jednim modelom sportske industrije17. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
17 Šiljak V., Đurović S., Aleksić D., Popović-Ilić D., (2021.), „Uticaj ekonomije na budućnost sporta“, ECOLOGICA, 

Vol. 29, No 105 (2022), 131-138, str. 134 
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Zaključak 
 

Naučni doprinos istraživanja u oblasti sporta ogleda se u klasifikovanju sporta na profesionalni i 

amaterski, uz osvrtanje na njegov značaj za zdravlje svakog čoveka i poboljšanje motoričkih 

sposobnosti, bilo da su one urođene ili stečene tokom bavljenja fizičkom aktivnošću. Jer, pružanje 

uvida u održavanje ravnoteže, razvojem brzine, snage, izdržljivosti, koordinacije, preciznosti, 

fleksibilnosti, aerobnih i anaerobnih sposobnosti, omogućava sagledavanje doprinosa 

profesionalnog i amaterskog sporta razvoju pojednica i društva u celini.  

 

S toga, uopšteno posmatrano redovna fizička aktivnost, bilo da se ona ostvaruje kroz bavljenje 

amaterski ili profesionalno sportom, utiče na pravilan rast i razvoj, kada je reč o deci, smanjuje 

mogućnost pojave metaboličnih problema, kao što su: gojaznost, dijabetes, kardiovaskulatorni 

problemi, povećan nivo triglicerida i holestorola itd., s jedne strane. Dok sa druge strane, dovodi 

do smanjenja stresa, ankcioznosti, depresije, popravlja aerobnu sposobnost, dolazi do jačanja 

mišića, koštanog sistema i dr. 

 

Uopšteno posmatrano motiv bavljenja sportom treba da bude sam sport, međutim, proces 

globalizacije doveo je do potrebe za uplitanjem ekonomskih odlika u sport, kroz ostvarivanje što 

većih prihoda i profita, čineći da kriza profesionalnog bavljenja sportom može preći u krizu sporta, 

jer se sport izjednačava sa uspehom i društvenim statusom. 

 

Mediji bi se i tu trebali postaviti kao posrednici između oglašivača i publike, oni bi trebali snagu 

svojih profila na društvenim mrežama iskoristiti za oglašavanje drugih na njihovim profilima, sa 

jedne strane. Sa druge strane, društvene mreže mediji bi trebali iskoristiti kao platformu za 

oglašavanje, ali samo kod ciljanog broja korisnika, jer će tada njihovi oglasi i oglasi njihovih 

oglašivača imati veću vrednost. Preostaje samo da mediji shvate uticaj i snagu društvenih mreža i 

počnu stvarati svoju oglašivačku politiku na njima. 
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22. Koliko zemlje Balkana ulažu u sport? (pregledano dana 28.06.2024.) 

https://bhsc.trtbalkan.com/region/koliko-zemlje-balkana-ulazu-u-sport-11519281 

23. Prosečne zarade po zaposlenom u Republici Srbiji (pregledano dana 19.06.2024.) 

https://www.neobilten.com/prosecne-zarade-po-zaposlenom-u-republici-srbiji/ 

24. Bruto domaći proizvod (pregledano dana 19.06.2024.) 

https://publikacije.stat.gov.rs/G2022/HtmlL/G20221275.html 

25. Kako profesionalni sport uništava mlade i zašto vlastima to odgovara  

(pregledano dana 29.06.2024.) 

https://muskarci.rs/kako-profesionalni-sport-unistava-mlade-i-zasto-vlastima-to-

odgovara/ 

26. Ovo su negativne strane bavljenja profesionalnim sportom o kojima se retko priča 

(pregledano dana 29.06.2024.) 

https://womendiamondshell.com/sport/ovo-su-negativne-strane-bavljenja-

profesionalnim-sportom-o-kojima-se-retko-prica 

27. Sportski rečnik – Slovo A (pregledano dana 29.06.2024.) 

http://savremenisport.com/teorija-sporta/naucni-i-teorijski-pristup-sportu/3/130/sportska-sociologija
http://savremenisport.com/teorija-sporta/naucni-i-teorijski-pristup-sportu/3/130/sportska-sociologija
https://www.fitness.com.hr/zdravlje/ozljede-bolesti/Je-li-profesionalni-sport-zdrav.aspx
https://bhsc.trtbalkan.com/region/koliko-zemlje-balkana-ulazu-u-sport-11519281
https://www.neobilten.com/prosecne-zarade-po-zaposlenom-u-republici-srbiji/
https://publikacije.stat.gov.rs/G2022/HtmlL/G20221275.html
https://muskarci.rs/kako-profesionalni-sport-unistava-mlade-i-zasto-vlastima-to-odgovara/
https://muskarci.rs/kako-profesionalni-sport-unistava-mlade-i-zasto-vlastima-to-odgovara/
https://womendiamondshell.com/sport/ovo-su-negativne-strane-bavljenja-profesionalnim-sportom-o-kojima-se-retko-prica
https://womendiamondshell.com/sport/ovo-su-negativne-strane-bavljenja-profesionalnim-sportom-o-kojima-se-retko-prica
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http://savremenisport.com/sportski-recnik/A 

28. Ministarstvo sporta, Sektor za sport 

(Broj: 508671 2023 13800 003 001 000 001, Datum: 29.decembar 2023. godine, Beograd) 

https://www.mos.gov.rs/storage/2023/12/o-visini-odobrenix-sredstava-za-redovne-

godisnje-programe-nadleznix-nacionalnix-sportskix-saveza-oks.pdf 
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